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Arbejdsgruppe vedrerende kvalificering af gronne mzrker pa for-
brugeromradet

Baggrund

Det folger af Forbrugerpolitisk eftersyn, at regeringen vil “ivaerksatte en
gennemgang af de mest almindelige merker pé det danske marked, med
henblik pé at vurdere maerkernes kvalitet og informationsvaerdi og vide-
regive denne viden til forbrugerne pa en let og overskuelig made. Ambi-
tionen er ikke flere, men bedre marker. Gennemgangen vil bl.a. vurdere
markerne med afset i Forbrugerombudsmandens vejledning om gron
markedsforing.” Dette fremgér ogsa af regeringsgrundlaget.

Der findes i dag adskillige merker, som har til formél at hjelpe forbru-
gerne med at handle gront og etisk. Markerne giver samtidig virksomhe-
derne mulighed for at vise, hvis de ger en serlig indsats pa et eller flere
omrader inden for samfundsansvar (CSR).

Der findes statslige marker, som fx @-maerket og Svane-merket, men der
er i stigende grad ogséd kommet forskellige andre merker pa markedet,
som signalerer en miljerigtig profil.

Det stigende antal mearker kan medfere, at forbrugerne bliver mere for-
virrede end vejledt, fordi de ikke kan overskue, hvad alle de mange mar-
ker dekker over.

Regeringen vil derfor nedsette en tvaerministeriel arbejdsgruppe, som
skal gennemgé de mest almindelige gronne marker pa det danske marked
med henblik pd at vurdere markernes kvalitet og informationsverdi.
Ambitionen er ikke flere, men bedre maerker.

Arbejdsgruppens opgaver
Arbejdsgruppen skal:

1. Tilvejebringe en kvalificeret vurdering af de ca. 20 mest alminde-
lige gronne marker pa det danske marked, herunder de officielle
og statskontrollerede marker, sdsom gkologimarker og miljo-
marker.

2. Udarbejde inspirationsforslag, som Miljeministeriet og Erhvervs-
og Vakstministeriet kan anvende 1 deres videre arbejde. Det kan
fx vaere forslag til ny regulering, generel oplysning, hjelp i1 kabs-
ojeblikket, ny informationsteknologi mv.



Kvalificeringen skal bl.a. afdekke, hvad de enkelte marker daekker over,
og om der eventuelt er overlap imellem dem. Det skal ogsd vurderes, om
der er marker, der ikke lever op til Forbrugerombudsmandens retnings-
linjer. Kvalificeringen skal herudover udarbejdes pa en made, som er eg-
net til at blive formidlet effektivt videre til forbrugerne. Det skal give for-
brugerne bedre mulighed for at gennemskue, hvad merkerne dakker
over.

Det er vigtigt, at undersogelsen afgranses til de merker, som forbrugerne
reelt ofte tager stilling til, nar de keber ind (dvs. har en vis markedsud-
bredelse). Der kan tages udgangspunkt i den eksisterende oversigt fra
Forbrug.dk eller anvendes fokusgrupper i udvalgelsen.

I kvalificeringen tages bl.a. udgangspunkt i forbrugerombudsmandens
vejledning om brug af miljemessige og etiske pastande mv. 1 markedsfo-
ringen.

Arbejdsgruppens sammensatning

Arbejdsgruppen bestar af Erhvervs- og Vakstministeriet og Miljeministe-
riet, som har overordnet ansvar for projektets tilrettelaeggelse. Til udforel-
se af de konkrete analyser kan der indhentes konsulentbistand.

Til projektet tilknyttes en folgegruppe med reprasentanter fra:

Danmarks Naturfredningsforening
Dansk Erhverv

Dansk Industri

FDB

Det Okologiske Rad
Fodevareministeriet

Klima- og Energiministeriet

Folgegruppen skal inddrages i hele projektforlabet med henblik pa at sik-
re, at de vigtigste interessenter bliver hert, og at deres viden kan indga i
arbejdet.
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