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Resumé

1. Carlsberg har anmeldt sin fadglsforhandlerafiglessist og privat) ved skrivelse af 11.
september 2001.

2. Carlsberg har endvidere ved skrivelse af 30.J988 anmeldt sine (grossist)forhandler aftaler,
som ogsa behandles her. Carlsberg har anmodet dtkeeimdgrebs erkleering efter
konkurrencelovens 8 9, subsidieert en fritagelsedf@r af konkurrencelovens § 8, stk. 1.

3. Aftalerne regulerer Carlsbergs salg af flaslgefamlgal til fadglsforhandlere og forhandlere i
Danmark. Fadglsaftalerne er landsdeekkende og itdkshmestemmelser om maerkeeksklusivitet og
eneforhandling af Carlsbergs fadgl. Forhandlerafited indeholder bestemmelser om
meerkeeksklusivitet og eneforhandling af Carlsbengsrker pa mindre 4 ger (Anholt, Leesg, Samsg
og Ar@) samt for Wiibroe i Frederiksborg Amt.

4. De bestemmelser der herefter er genstand falevimg er for begge aftalers vedkommende
vilkar om meerkeeksklusivitet, eneforhandling ogigfaed af aftalen.

5. Carlsberg har en dominerende stilling pa markflenaerkevaregal i Danmark.
Konkurrenceradet finder, at fadglsaftalen indehobdstemmelser om meerkeeksklusivitet og
eneforhandling, der er omfattet af forbudet i kam&ncelovens § 6, stk. 1, hvorfor der ikke kan
gives en ikke indgrebs-erkleering efter konkurreoeehs § 9. Konkurrenceradet finder endvidere,
at forhandleraftalens bestemmelser om maerkeeksketsieneforhandling kombineret med 3 ars
varighed er omfattet af konkurrencelovens § 6, stkwvorfor der ikke kan gives meddelelse om en
ikke indgrebs-erkleering efter konkurrencelovens § 9

6. Fadglsforhandler- og forhandleraftalen kan nétlee meddeles fritagelse i henhold til
konkurrencelovens 8§ 8, stk. 1, idet betingelseeréohn ikke er opfyldt, da aftalerne indeholder
bestemmelser om maerkeeksklusivitet og eneforhapdlisse bestemmelser skal derfor pabydes
opheaevet.

7. Nar disse bestemmelser er ophaevet vil aftafensat laegge rammen for levering af gl il
fadglsforhandlere og forhandlere, hvilket styrelddse anser som omfattet af konkurrencelovens 8§
6, stk. 1. Der vil derfor kunne meddeles en iklkagirebs erklaering i henhold til konkurrencelovens
§ 9 til bade fadglsforhandleraftalen og forhandtaten.

Afggrelse



8. Det meddeles Carlsberg, at der for fadglsforleaatialerne ikke kan meddeles en ikke indgrebs-
erkleering efter konkurrencelovens § 9, da aftakebestemmelser om maerkeeksklusivitet og
eneforhandling er omfattet af forbudet i konkurmeogens § 6, stk. 1.

9. Fadglsforhandleraftalerne kan heller ikke meekleh fritagelse i henhold til konkurrencelovens
8 8, stk. 1, idet betingelserne herfor ikke er tgtify

10. Det pabydes Carlsberg i henhold til konkurrémans 88§ 6, stk. 4, og 16, stk. 1, nr. 1, at
ophaeve punkt 1, afsnit 1, punkt 3, afsnit 1, ogkpdd A Il, 3. dot, i fadglsforhandleraftalerne,
saledes at aftalerne ikke laengere indeholder bestédser om meerkeeksklusivitet og
eneforhandling.

11. Pabudet skal vaere efterkommet senest 1. feboo2:.

12. Forhandleraftalerne kan ikke meddeles en ikklgrebs-erklaering efter konkurrencelovens 8§ 9,
da forhandleraftalernes bestemmelser om meerkeegikét og eneforhandling kombineret med 3
ars varighed er omfattet af forbudet i konkurreoeehs § 6, stk. 1.

13. Forhandleraftalerne kan heller ikke meddelekitmelse i henhold til konkurrencelovens § 8,
stk. 1, idet betingelserne herfor ikke er opfyldt.

14. Det pabydes Carlsberg i henhold til konkurrémans 88 6, stk. 4, og 16, stk. 1, nr. 1, at
opheeve punkt 1, afsnit 1-3, samt punkt 7 (om nfiglidelse) 2. afsnit, 3. dot, i den reviderede
forhandleraftale, saledes at aftalen ikke leengateliolder bestemmelser om maerkeeksklusivitet
og eneforhandling.

15. Pabudet skal vaere efterkommet senest 1. feboo2:.

Sagsfremstilling

Sagens baggrund

16. Carlsberg har ved skrivelse af 30. juni 199®eidt sine forhandleraftaler. Carlsberg har
anmodet om en ikke indgrebs erkleering efter kordngelovens 8 9, subsidieert en fritagelse |
medfar af konkurrencelovens § 8, stk. 1.

17. Anmelder har praeciseret, at Carlsbergs forleaafihler er geeldende for 4 forhandlere pa gerne
Anholt, Laesg, Samsg og /rg, samt 5 aftaler indaf&izt Carlsberg ejede Wiibroes Brygderi
Nordsjeelland.

18. Carlsberg har i maj 2001 fremsendt udkasetilderet aftale. | forhold til den anmeldte aftafe
30. juni 1998 er der i det reviderede udkast udgaetekke bestemmelser om bl.a. maksimal- og
vejledende priser.

19. De reviderede forhandleraftaler er omfattétcafkurrencelovens 8 27, stk. 4.



20. Carlsberg har endvidere pr. 11. september 2@6teldt 12 nye aftaler til styrelsen, i
forbindelse med Carlsbergs netop oprettede fadslgiong. Carlsberg har meddelt styrelsen, at
aftalerne vil blive udformet i overensstemmelse medreviderede udkast til forhandleraftalerne.
Fadglsforsyningen omfatter en anden salgskanalazhdndleraftalerne og behandles derfor
seerskilt. Fadglsaftalerne forudseettes i gvrigt nnadéd efter principperne i det reviderede udkast til
forhandleraftalerne.

21. Konkurrencestyrelsen vurderer herefter detlerede udkast til forhandleraftalerne.
Konkurrencestyrelsen vurderer endvidere fadglsaftal idet disse forudseettes revideret i
overensstemmelse med de hidtidige aendringer i hallbeaftalerne.

22. Carlsberg har yderligere anmeldt selskabetsdasaftalef. Konkurrencestyrelsen forventer at
forelaegge disse aftaler for Konkurrenceradet vexsteére mgde.

Parterne

23. Carlsberg A/S og det norske Orkla ASA fusioderderes bryggeri- og leeskedrikaktiviteter i
joint venturet Carlsberg Breweries med virkningJrmaj 2000 (Carlsberg A/S besidder 60 pct. af
aktiekapitalen og stemmerettighederne, og Orkla A8Auct). Carlsberg Danmark A/S er et
datterselskab i koncernen. Selskabsretligt er deisBerg Danmark A/S, der har anmeldt aftalerne
(herefter blot "Carlsberg”). Carlsberg producergrseelger maerkevaregl bl.a. under varemaerkerne
Carlsberg, Tuborg og Wiibroe.

24. Carlsberg A/S” hovedaktivitet er produktionsadg af gl og lseskedrikke. Carlsberg er den
stgrste udbyder af gl pa det danske marked. Grepgpasaetning var i 2000 knap 35 mia. kr., heraf
godt 6,5 mia. kr. i Danmark.

25. Aftagerne i henhold til Carlsbergs forhandltdal er selvsteendige @al- og leeskedrikgrossister,
der seelger til detail- og horeca-sektoren. Fortemndl er kendetegnet ved at drive forretning pa
mindre ger (g-aftalerne) eller i afgreensede ommaé&jeelland (Wiibroeaftalerne).

26. Carlsbergs 12 fadglsforhandlere udger samlahdsdsekkende net. Fadglsforhandlerne har
bade en grossistfunktion og salg til private. Uddegerancer til horeca og detail (mindre kunder,
sasom kantiner, kiosker, institutioner), leverenedenlig iseer til private kunder.

Markedsbeskrivelse

27. Markedet er salg af meerkegl i Danmark. Pa aleske marked seelges der arligt ca. 550 mio.
liter gl. @Imarkedet er beslaegtet med markedeieéskedrikke, og flere bryggerier har bade gl- og
leeskedrikproduktion. Pa det danske marked saelgesad600 mio. liter leeskedrikke.

28. Den erhvervsmaessige import af gl og leeskedekkeeget beskeden. Importen af gl har i
perioden 1995-99 udgjort ca. 1 pct. af det samigsalg om aret.Importen af lzeskedrikke er
endnu mindre og udggr ca. 0,5 pct. af det samlaide s

29. Eksporten af gl ligger i starrelsesordenen@+2. liter, mens eksporten af lseskedrikke er
meget beskeden.



30. Af den eksporterede maengde @l gar en stoil dsiskland til salg ved den dansk-tyske greense,
hvor danske kaber gl til privat forbrug. Alene gsamandelen udgjorde i 2000 ca. 100 mio. liter gl.

31. Carlsberg er den starste udbyder pa markeditemandel pa ca. 70 pct. samlet, og ca. 80 pct.
p& maerkevareglCarlsberg producerer ogsa laeskedrikke.

32. Carlsbergs stgrste konkurrent pa det danskkethéor salg af gl er Bryggerigruppen med en
markedsandel for meaerkegl pa ca. 15 pct. Bryggesjpen omfatter de tidligere uafheengige
bryggerier Faxe, Ceres, Thor og Albani. Bryggengen havde i 2000 en omsaetning pa 2,8 mia.
kr., hvoraf ca. 60 pct. kommer fra eksport.

33. Herudover er der fire mindre bryghuse, der peeder og seelger maerkevaregl, nemlig Thisted
Bryghus, Hancock, Fuglsang og Refsvindinge. Disggderier saelger fortrinsvis deres produkter
lokalt. Herudover er der 4 lokale bryghuse i Kaksamh Arhus, Svaneke og Herning.

34. JI seelges primeaert gennem detailhandelen ogasektoren. Salget i de to kanaler adskiller sig
vaesentligt fra hinanden.

35. Detailsalget foregar primaert gennem supermarkédor gl szelges i flasker. Produkterne
placeres i butikkerne, og der er herefter ikke tatydeerlige ydelser til salget. Supermarkederne har
gerne seerlige afdelinger til returhandtering adgsleeskedrikke, for hvilke der skal etableres @it pa
og retursysten.

36. | detailsektoren szelges gl bade som meerkevagdwlligal (kontraktsgl). Meerkevareal er
kendetegnet ved, at produktet bliver markedsfaviser og biografer m.m., samt at der er knyttet
markante forbrugerpraeferencer til produktet. Detaiblelen modtager markedsfgringstilskud og
evt. POS-materiale. Meerkevaregl koster endvidesertigt mere end billigal. Billigal fremstilles
ofte pa& kontrakt mellem bryggerier og detailhankeelder, og fremstilles gerne i et mindre
sortiment®

37. Salg i horeca-sektoren er kendetegnet vedrdtldalget er tilknyttet en serviceydelse i foaf
servering, siddepladser og dermed et oplevelseselemer adskiller sig fra kab i detailhandelen.

38. | horeca-sektoren forhandles udelukkende maarkeV, der her bade saelges pa flaske og tappet
fra fad.

39. Aftaler med restauratgrer og lign. indgas géonen vis tidsperiode. Der ydes forskellige
former for markedsfaringstilskud fra leverandgriérestauratgrer og lign. Restaurationsloven § 16
fastseetter dog, at udskeenkningssteder til alkolditjdrikke ikke ma lade sig finansiere af
nogen, der fremstiller eller forhandler drikkevater

40. Carlsberg seelger og distribuerer selv til deigihoreca i starstedelen af Danmark. | visse
geografiske omrader er salget dog af historiskefektivitetsbetingede arsager overladt til i alt 9
selvsteendige forhandlere.

41. Carlsberg (-og forhandlerne) leverer faddbste anleeg i horeca-sektoren. Carlsberg har
derudover et landsdaekkende net af fadglsforhandierdeverer fadal og mobile fadglsanlaeg pa ad
hoc-basis til horeca, detail og private. Fadglsdadierne er kendetegnet ved, at de ved leverancer



af fadgal tillige varetager en serviceopgave, dea.lWmfatter opstilling og udsmykning af de
medbragte fadglsanleeg.

42. Ved salg af gl gennem forhandlere og fadglsiudlere far Carlsberg en saerlig markedsfgring
og servicering i forbindelse med udbringning atkabets produkter, der adskiller sig fra detail- og
horecasektorens kgb i engrosvirksomheder som MdgoS-engros.

43. Udover forhandlerne og fadglsforhandlerne kew&arlsberg og de gvrige bryggerier @l og
sodavand til sakaldte glkuske, der kgber produktehenhold til almindelige listepriser og
betingelser. @lkuskene har gerne et bredt sortimebdde danske og udenlandske gl bade pa flaske
og fad, og de er ikke bundet af nogen former fakelsivitet. @lkuskene leverer typisk ikke til
private.

44. Forhandlerne, fadglsforhandlerne og glkusk&aitsammen for ca. 3 pct. af det samlede salg
af @l i Danmark, men andelen er vaesentligt hgjtkale omrader, ikke mindst i
forhandleraftalernes omrader.

Aftalerne

45. Carlsbergs forhandleraftaler regulerer selsisatrig af @l til 4 forhandlere pa gerne Anholt,
Laesa, Samsg@ og ZArg. Efter Carlsbergs overtageWébes Bryggeri er aftalen ogsé gaeldende
for 5 forhandleraftaler indgaet af Wiibroes Brygggr driver forretning fra Hillerad, Slangerup,
Gilleleje, Frederiksveerk og Frederikssund.

46. Carlsberg har i maj 2001 fremsendt udkasetiideret aftale. | forhold til den anmeldte aftafe
30. juni 1998 er der i det reviderede udkast udgéeatekke bestemmelser om bl.a. maksimal- og
vejledende priser, faste videresalgspriser og t@bhdbrbud mod at aftage Carlsbergs produkter fra
andre end selskabet samt forbud mod at drive anidesomhed eller at forhandle andre produkter
end al.

47. Forhandlerne leverer gl til detail- og horeektsren. Forhandlerne saelger ikke til private.
Forhandleren ma kun forhandle Carlsberg-gl badd bwaar flaske- og fadal. For Wiibroe-
aftalerne geelder maerkeeksklusiviteten og enefotimaysh for Wiibroe-produkter. Forhandleren
tildeles eneforhandling i et givet omrade, og deoebud for forhandleren mod aktivt salg i andre
omrader. Aftalen kan fra begge parters side opsiggb et varsel pad 6 maneder til den farste i en
maned, dog saledes at en opsigelse farst treedsit ekier 3 ar. Konkurrencestyrelsen leegger pa
baggrund af Carlsbergs oplysninger til grund, &tlaf automatisk ophgrer efter maksimalt 3 ar,
saledes at der herefter skal indgas ny aftale vediglerefarelse af kontraktforholdet.

48. Forhandleren er selvsteendig og handler i emet ng for egen regning, men Carlsberg seelger
produkterne til forhandlerne ledsaget af drifterhfindler- og markedsfaringstilskud. Herudover
stiller Carlsberg salgsudstyr ((POS-artikfeog en computer til rddighed for forhandlerens
virksomhed. Forhandleren sgrger selv for lokaletragsportmidler.

49. Forhandlerne seelger ogsa Carlsbergs leeskednidkedisse er ikke omfattet af aftalen ligesom
der ikke er nogen hindringer for at forhandle arlégskedrikproducenters produkter.



50. Efter forhandleraftalen kan forhandleren fBettfadglsanleeg, mobile barer og andet
anleegsmateriel til rAdighed. Carlsberg har imiglerteddelt, at forhandleren efter oprettelse af
fadglsforsyningen ikke lzengere skal varetage eawpmed levering af sddanne anlaeg, men
fremover kun levere fustager til faste anleeg.

51. Carlsbergs fadglsaftaler regulerer selskaladgstis fadalsforhandlerne. Carlsberg har gennem
disse aftaler etableret et landsdaekkende fadgysioigsnet af selvstaendige forhandlere, som
seelger fadgl- og flaskegl til de kunder, som Cernglog forhandlerne ikke selv seelger til (private
samt i mindre omfang visse dele af detail- og h@mredsom mindre institutioner, kiosker, visse
cafeer). Som tidligere berart leverer fadglsfortamd kun fadgl pa ad hoc-basis. Det vil sige, at
nar virksomheder i horeca- eller detailsektoreargilivate lejlighedsvis har behov for opstilling a
fadglsanleeg eller leverancer af flaskegl, treeddltforhandlerne til.

52. Ved aftalen tildeles fadglsforhandlerne enefodiing for Carlsbergs fadgl, og paleegges
samtidig maerkeeksklusivitet for Carlsberg-gl, vt angar fadgl. Forhandlerne er berettiget,
men ikke forpligtet til, at kabe flaskegl og sodaddra Carlsberg til de til enhver tid geeldende
prislister. Fadglsforhandlerne seelger ogsa Cadstezskedrikke, men disse er ikke omfattet af
aftalen.

53. Fadglsforhandleren er selvstaendig erhvervsaiiy@g handler i eget navn og for egen regning.
Carlsberg stiller en reekke mobile fadglsanleegssalstyr og en computer til radighed for
forhandlerens virksomhed. Carlsberg yder et mafieeagstilskud samt et forhandlertilskud per
solgt fad til fadglsforhandleren.

54. Aftalen tradte i kraft den 1. januar 2001 olgelwindtil 31. december 2005, dvs. 5 ar, men den
kan opsiges i aftaleperioden med 6 maneders fommtgiskriftlig varsel.

Hgaring

55. Carlsberg har brev af 17.10.2001 afgivet h@sugr. De faktuelle eendringer er medtaget i
sagsfremstillingen, og parternes bemaerkningeutdieringen er indarbejdet i vurderingsafsnittet.

Vurdering

56. Der er tale om udgvelse af gkonomisk aktivdet,er omfattet af konkurrencelovens § 2. Der er
ikke tale om lgn- og arbejdsforhold, jf. konkurrelawvens § 3. Der er ikke tale om aftaler inden for
samme virksomhed eller koncern, jf. konkurrencetsve 5.

57. Der geelder ikke nogen undtagelser eller frisege henhold til EU-regler, |f.

konkurrencelovens 8§ 4, eller tilsvarende dansk petntagelse, jf. konkurrencelovens § 10. Ingen

af aftalerne er omfattet af bekendtgarelse nr.&851%.5.2000 om gruppefritagelse for kategorier af
vertikale aftaler og samordnet praksis, idet Cargb andel pa det danske marked for meerkevaregl
er ca. 80 pct. og derved overstiger 30 pgf., art. 3, stk. 1, i bilaget til bekendtgarelsén.

58. Carlsberg har en omsaetning pa knap 35 mishkorfor aftalen ikke er undtaget
konkurrencelovens 8§ 6, stk. 1, jf. konkurrencel®/8rv, stk. 1.

59. Aftalerne kan saledes vurderes efter konkuglewens § 6, stk. 1.



Det relevante marked
Produktmarkedet
60. Produktmarkedet er salg af maerkevaregl

61. Meerkevaregl adskiller sig fra andre produktefra forhold pa savel efterspgrgselssiden som
udbudssiden. Der henvises herom til styrelsentgék rapporter om glmarkedétDe nye
bestemmelser i konkurrenceloven fra den 1. okt@bh80 om udbudssubstitution og potentiel
konkurrencd® sendrer ikke ved dette. Maerkevaregl er ganskéaiskteriseret ved hgj prestige,
der underbygges ved bred markedsfaring. Men deikk&nantages at veere muligt for andre
producenter, f.eks. producenter af billigal, atgaeind pa meaerkevaremarkedet, medmindre de
foretager endog ganske betydelige investeringarketsfaring mv? Der er sdledes ogsa en klar
forskel i priserne. | detailleddet koster billigeglledes i starre supermarkeder typisk 2 kr./stknsm
en maerkeol koster ca. 3,5-4'Rr.

62. For de her behandlede aftaler foregar salgetaya to salgskanaler. Anmelder har i bilag 1, s.
4, understreget, at de valgte salgskanaler kun ed &af flere. Detailhandelen kan saledes ogsa nas
via Metro og S-engros samt via keedernes centrallagrthandlere og glkuske. Dette er ikke helt
deekkende, idet Carlsberg efter styrelsens unddemwgkke leverer maerkevaregl via centrallagre.
For sa vidt angar maerkevaregl eendrer det anfdaevikd Carlsbergs stilling pa markedet eller pa
vurderingen i gvrigt.

63. Den fgrste salgskanal er Carlsbergs salgddl&iorhandlere, der videreseelger til dele af
horeca, detail og private. Fadglsforhandlerne kaeker imod andre bryggeriers
(fadglsforhandleres) levering til detail, horecapoiyate. De konkurrerer kun i beskedent omfang
pa samme marked som forhandlerne og glkuskeneaideisforhandlerne farst og fremmest ogséa
leverer til private. | modseaetning til forhandlerdey kun leverer til faste fadglsinstallationer,
udlejer og opstiller fadglsforhandlerne fadglsanteikke-kontinuerlig basis. | forbindelse med
den ikke-kontinuerlige udlejning af fadglsanleegs/da service i opstilling, tilslutning og
udsmykning m.m af anleeggene. For sa vidt angan aadig end fadgl fungerer disse
fadglsforhandlerne ligesom glkuskene, det vil sigeer et konkurrenceforhold til evt. forhandlere
(i omradet) og detail.

64. Den anden salgskanal er Carlsbergs salg tibfatlerne. Carlsberg seelger til forhandlerne, der
videreseelger til horeca og detail. Forhandlernekkoerer mod leverandgrer
(+forhandlere/grossister) af andre maerker og pélemgeografiske omrader med glkuskene, der
ogsa primzert leverer til detail- og horeca, og sgsa forhandler Carlsbergs meerker. @lkuskene er
ikke knyttet til Carlsberg pa samme made som fodlene er med eksklusivitetsbestemmelser og
driftstilskud m.m, og der stilles fra Carlsberglbelkke krav til glkuskene vedr. transportmidlesne
udsmykning og lign. Uanset disse image-betinged®ofd leverer begge grupper til detail- og
horeca og kan siges at konkurrere med hinandeneosamime kunder i de geografiske omrader,
hvor der findes glkuske.

Det geografiske marked

65. Det geografiske marked er Danmark.



66. Den danske lovgivning stiller krav til salgeaf Der geelder seerlige regler om anvendelse af
godkendte flasker for dansk producerede laeskedritéienlandske flasketyper kan ikke indga i det
almindelige danske retursystem, og tapning pa dassindardflasker forudseetter aftale med et
eksisterende dansk bryggeri. Emballage til impederal skal indgéa i et retursystem, der ma ikke
anvendes daser og der skal opkraeves pant. Demiiney de danske punktafgifter og danske regler
om emballageafgifter — herunder saerregler for elapat til gl. Disse regler forhindrer ikke
forbrugerne i frit at hjemtage gl til eget forbrungen producenter og forhandlere skal fglge de
danske regler om afgifter m.m. Det betyder saralgkpnkurrencevilkarene er forskellige fra f.eks.
Tyskland og Sverige, hvor der f.eks. gerne ma amesnlaseemballage. | Tyskland er
retursystemerne endvidere individuelt etableredmgfgerierne, der har indgaet individuelle
aftaler med detailbutikkerne.

67. Handelsmgnstret er nationalt og glmarkedetaegpt af vaesentlige lokale/nationale
praeferencer for maerkevaregl. Leverancerne fra dgkdabryggerier gar hovedsageligt til aftagere i
Danmark.

68. Den erhvervsmaessige import af gl har hidtgeigpa ca. 1-2 pct. af forbruget. Hertil kommer
greensehandlen med gl der i 2000 udgjorde ca. 100liter, hvilket svarer til ca. 16-17 pct. af det
danske forbrug. Greensehandelen omfatter forbrugena&ab til eget forbrug. Greensehandelen
kan have en afsmittende effekt pa virksomhederes, umder hensyn til forskellene i
konkurrencevilkdrene, medregnes greensehandel it&erelevante marked.Inddragelse af
greensehandelen vil i gvrigt ikke gendre vurderingesentligt, da det er de samme maerker og
leverandgrer, der konkurrerer. Dette geelder uaas@arlsbergs markedsandel i greensehandelen er
mindre end pa det danske marked. Der ville kungaraenteres for at graensehandel er et saerskilt
salgsmarked adskilt fra de gvrige, jf. i gvrigt Kkarrencestyrelsens rapporter om "Carlsbergs
eventuelle overtagelse af Albani” fra 2000 samis&rog avancer i greensehandelen med @l og
leeskedrikke” fra 2001.

69. Det relevante marked er herefter salg af maarkeV i Danmark
Parternes stilling pa det relevante marked
70. Carlsberg har en markedsandel p& ca. 80 patapéedet for salg af meerkevaré®l.

71. Fadglsforhandlerne og forhandlerne har en otleed markedsandel pa mindre end 5 pct. af det
samlede meerkevareglsalg i Danmark.

72. Konkurrencestyrelsen laegger imidlertid til gidar vurderingen, at Carlsberg, dels i kraft af
egne depoter og dels i kraft af fadglsforhandléoneandlerne, har en markedsandel pa 80 pct. i
deres salgskanaler i Danmdtk.

Konkurrencelovens 8§ 6, stk. 1 — konkurrencebegraenede aftaler

73. Ved indgaelse af Carlsbergs fadglsforhandeeafsamt Carlsbergs forhandleraftaler er indgaet
to vertikale aftaler om salg af gl. Fglgende fodhiadle anmeldte aftaler giver anledning til en
konkurrenceretlig vurdering, idet det bemeaerke§atsbergs fadglsaftaler forudseettes revideret i
overensstemmelse med de tilkendegivne aendringenamdleraftalerne.



74. Carlsbergs fadglsaftaler: Eksklusivt kab og@handling af fadal.

75. Carlsbergs forhandleraftaler: meerkeeksklugiageeneforhandling af gl kombineret med
minimum 3 ars varighed. Hertil kommer en konkureddausul samt bestemmelser om
emballageforhold og godkendelse af lokaler.

Ad 1. Carlsbergs fadglsaftaler: Eksklusivt kab og eeforhandling af fadal.

76. | vurderingen af fadglsaftalerne lsegger Korgaeestyrelsen til grund, at aftalerne, som aftalt
med Carlsberg, sendres i overensstemmelse med fielslg som styrelsen har haft med Carlsberg
vedr. forhandleraftalerne.

77. Efter eendringen af disse bestemmelser skal Wtoskcestyrelsen herefter kun vurdere
bestemmelserne om maerkeeksklusivitet, eneforhapdbnvarighed af aftalen.

78. Om det eksklusive kgb og eneforhandling hedder kontraktens punkt 1 om forhandlerrettens
omfang at:

"Pa de i neerveerende aftale anfarte vilkar overla@arlsberg forhandleren retten til at forhandle
Carlsberg/Tuborg fadglsprodukter til private kundsamt til udlagte kunder fra Carlsberg,
defineret i bilag 1 (i det fglgende benaevnt "kundeger”) i de i bilag 2 tildelte
postnummeromrader (herefter benaevnt "omradet”).

Forhandlerens virksomhed i henhold til den neervaieeaaftale er at varetage og fremme salget af
fadgllet (dvs. salg af fadgl og udlejning af fadalseg samt andet ngdvendigt udstyr/tilbehgar i
forbindelse hermed) til kundegruppen i omradet odatter i gvrigt kun bestillinger med et
forventet forbrug pa hgjst 48 fustager per kunderelrrangement, idet forhandleren er forpligtet
til at henvise starre bestillinger til den regioraalgschef for kanal 3 HoReCa pa Carlsbergs
salgskontor gst eller vest.”

| forleengelse af denne bestemmelse hedder detleas punkt 15, A II, 3. dot om misligholdelsen

"Carlsberg er ligeledes berettiget til at ophaevéaddn uden varsel, safremt
forhandleren...forhandler andre drikkevarer end oneflahf naerveerende aftale”.

79. Herudover hedder det om kontraktens varighied, a

"Denne aftale treeder i kraft den 1. januar 2001 @ldr indtil 31. december 2005.

Aftalen kan i aftaleperioden af begge parter opsigeed 6 maneders forudgaende skriftligt varsel.”
80. Konkurrencestyrelsens anser fadglsaftalerngeimenelser om maerkeeksklusivitet og
eneforhandling, for sa vidt angar salg til detad-horecasektoren, som indebaererende en risiko for

afskeermning af markedet for konkurrerende leverasrdmg evt. samordning af leverandgrvilkar
samt reduktion af intrabrandkonkurrencen.



81. Fadglsforhandlerne udgar et landsdaekkendegrat ieguleret af ensartede aftaler.
Fadglsforhandlerne forestar neesten hele salgearéfl@rgs fadel til forbrugere.
Fadglsforhandlerne har dermed en samlet markedsa@da. 80 pct. af salg af fadgl til
forbrugerne, saledes at den kumulative effekt @leie farer til vaesentlige begraensninger i den
frie handeF° Interbrandkonkurrencen anses, i kraft af bestersenedbm maerkeeksklusivitet, for
seerligt reduceret ved levering af fadgl til forbeuey idet forbrugerne er det sidste led i
omsaetningskaedénh.

82. Eneforhandlingsklausulen betyder endvidersmtetbrandkonkurrrencen for 80 pct. af
markedet neutraliseres. Andre forhandlere forhimdet forhandle Carlsbergs maerker, og
forbrugerne har derfor ikke nogen valgmulighedet kgb af samme maerke fadal. Visse glkuske
seelger i mindre grad fadgl til forbrugere, men gkane findes langt fra overalt i landet.
Bestemmelserne om maerkeeksklusivitet og eneforlmanaia derfor i vaesentligt omfang anses for
at begraense konkurrencen.

83. Varigheden af kontrakten pa 5 ar udger i sigigke et konkurrenceretligt problem, idet
fadalsforhandlerne eller Carlsberg kan opsige labérne med et halvt ars varsel. Begge parter er i
realiteten ikke bundet lzengere end et halvt arighiaden af kontrakten kan saledes anses som
veerende 6 maneder. Det lsegges her, pa baggruratlabérgs oplysninger, til grund at aftalen
udlgber automatisk efter 5 ar, saledes at parteinenum hver 5. ar i kraft af aftaleudlgbet
tilskyndes til at undersgge markedet for mere ktitra samarbejdspartnere. Pa dette grundlag anses
varigheden af kontrakten ikke for at veere konkuretregraensende og er fglgelig ikke omfattet af
forbudet i konkurrencelovens § 6, stk. 1.

84. Samlet set ma fadglsforhandleraftalens bestésemam maerkeeksklusivitet, jf. ogsa
misligholdelsesbefgjelsen, og eneforhandling afwest have konkurrencebegraensende virkninger
og er dermed omfattet af konkurrencelovens § 6,1stk

Ad 2. Eksklusivt kab og eneforhandling kombineret ned 3 ars varighed i Carlsbergs
forhandleraftaler.

85. Anmelder har anfart, at bindingerne i aftaleznendsat med henblik pa at tilvejebringe den
mest effektive og dermed gkonomiske hensigtsmaetbgfeeleeggelse af produktionen af de
omhandlede produkter.

86. Styrelsen har heeftet sig ved, at der ved aft#ldeles forhandleren eneforhandling for et
bestemt geografisk omrade, og forhandleren kunarréahdle Carlsbergs produkter for sa vidt
angar gl. | aftalens punkt 1, der regulerer meeddakiviteten og eneforhandlingen, hedder det
saledes:

"Pa de i neerveerende aftale anfarte vilkar overla@arlsberg forhandleren til at forhandle de
[Carlsberg/Tuborg/Wiibroe] produkter, der er anfartlen som bilag 1 vedlagte prisliste (herefter
kaldet "produkterne”) til kunder i det i bilag 2 darte omrade (herefter kaldet "omradet”).

Forhandleren er indforstaet med ikke uden Carlsbeskriftlige tilladelse aktivt at markedsfare,
distribuere, eller uden forudgaende opfordring@tetage leverancer eller saelge produkterne uden
for det pageeldende omrade. Carlsberg forbeholdgresi til med mindst 3 maneders varsel at
foretage aendringer i omradets graenser.



Forhandleren er indforstaet med kun at forhandieradiukter fra Carlsberg.”

87. Carlsberg har anfart, at selskabet anser dit afsunkt 1 i forhandleraftalen som fastleeggende
eneforhandling for den pageeldende forhandler. Koekgestyrelsen skal herefter behandle
bestemmelsen i henhold hertil.

88. | forleengelse af maerkeeksklusiviteten hedder fdehandleraftalens punkt 7 A, 2. afsnit, 3. dot

"Carlsberg er ligeledes berettiget til at ophaevéaddn uden varsel, safremt
forhandleren...forhandler andre glprodukter end ometzaif neerveerende aftale”

89. Om opsigelse og varighed af aftalen hedder alédlens punkt 7 B:

"Denne aftale treeder i kraft den..., og kan fra begjders opsiges med 6 maneders forudgaende
varsel til den farste i en maned, dog saledes atpsigelse farst traeder i kraft [hgjest binding i 3
ar].”

90. Meerkeeksklusivitet og eneforhandling indebaasséco for afskeermning af markedet for
konkurrerende leverandgrer og evt. samordningvaféndarvilkar (i tilfaelde af parallelle net).
Eneforhandling begraenser endvidere saerskilt mudigime for intrabrand-konkurrrence, ff.
vurderingen for fadglsforhandleraftalerne.

91. Ved vurdering af aftalens bestemmelse om mdeskkesivitet ma leverandarens markedsandel
tages i betragtnintf. Carlsberg har sammen med forhandlerne (og fadétsfidlerne) en
markedsandel pa ca. 80%&f markedet for salg af maerkegl til horeca- ogitstktorer* De
maengder gl som Carlsberg ikke afsaetter gennemnididr@, fadalshandlere og glhandlere,
afseetter selskabet gennem egne salgsenheder. fanuaadlere er sdledes afskaret fra at seelge
gennem 80\% af salgskanalerne pa markedet, hvad det er tale om Carlsbergs eget direkte salg
til horeca- og detailsektoren, eller det foregawrgam forhandlere eller fadglshandlere. Salget
gennem fadglsforhandlere (+forhandlere) udger meiedid 5 pct.-point af de 80 pct., men
Carlsberg besidder i kraft af sin dominerende nds&glling en meget afggrende rolle pa markedet,
og for en dominerende virksomhed kan selv en beskbdnden markedsandel have betydelige
konkurrencebegraensende virkningeHertil kommer, at forhandlerne i de lokale omrédar en
markedsandel pa op til 80 pct. i deres salgskafallen understatter dermed en afskaermning af
markedet for aktuelle og potentielle konkurrent&@mparkedet®

92. Potentielle bryggerier er, for at treenge indnaikedet, nadsaget til at etablere eget salg eller
egne forhandlere, i hvert fald i aftaleperioderés.3Etablering af de fysiske rammer for egne
forhandlere kan kun fordre beskedne investeriAfieren opbygningen af en fast kundekreds for en
ny forhandler kreever relativt store udgifter ogerrtidskraevende proces. Potentielle bryggerier ma
derfor veere afskaermet fra indtraengen pa markedet.

93. Konkurrencestyrelsens vurdering aendres ikkketforhold, at konkurrerende bryggerier, som
papeget af anmelder, kan saelge sine produkter geangrosvirksomheder som Metro m.m.
Carlsberg er fortsat en dominerende virksomhedabg af gl i engrosvirksomheder som de neevnte
er heller ikke ledsaget af samme relationsopbygomgarkedsfaring over for kunden som
tilfeeldet er ved salg gennem de pagaeldende forbend|



94. Det spiller i den forbindelse endvidere enecdit starstedelen af det gvrige marked for
maerkevaregl, nemlig 15 pct. deekkes af Bryggeriggnppnaerker. Bryggerigruppen anvender
bestemmelser af nogenlunde samme virkning. Detdeetwt i hvert fald 95 pct. af markedet er
bundet til bestemte maerker. Dette forhold er meat wge markedsafskeermningen, og samtidig
fgrer det til, at risikoen for en samordning melldenstore leverandgrer ggés.

95. Meerkeeksklusiviteten betyder, at forhandleregré&enses i sin handlefrihed, idet forhandleren
afskeeres fra at kontrahere med andre bryggerfealeperioden, og intrabrandkonkurrencen for 80
pct. af markedet i de pageeldende geografiske omeideutraliseret. Det skal her tages i
betragtning, at aftalerne er indgaet pa 4 ger ogéader pa Sjeelland. Konkurrencen fra alternative
forsyningskilder af Carlsberggl, herunder fra gthiare er lille. @lhandlerne findes kun i beskedent
omfang, og primeert i hovedstadsomradet. Seerligtgpae er der kun en beskeden
interbrandkonkurrence fra andre bryggerier, deddimakonomisk grundlag for at seelge deres
produkter i disse omrader.

96. Bestemmelsen i forhandleraftalens punkt 1,ie#smom forbud mod aktivt salg anses som
veerende en del af eneforhandlingsbestemmelserveg dermed ikke saerskilt vurdering.

97. Samlet betragtet kan bestemmelserne om maeKtesikitet, jf. ogsa misligholdelsesklausulen,
og eneforhandling med en 3-arig bindingsperiodesssm at have en maerkbar
konkurrencebegraensende virkning, og de er derméaitiamnaf forbudet i konkurrencelovens 8§ 6,
stk. 1.

98. Carlsberg har meddelt, at selskabet vil vaatstilket pa at opgive bestemmelserne om
meerkeeksklusivitet for sa vidt angar Wiibroe-aftatée Dette aendrer ikke Konkurrencestyrelsens
vurdering af at aftalen er omfattet af konkurrengehs § 6, jf. foran. Det bemaerkes i gvrigt, at
Carlsbergs forslag fremstar uklart, idet det saigtided ophaevelse af meerkeeksklusiviteten
kreeves, at det materiel som Carlsberg har veeretilrdinansiere og som er udsmykket med
Carlsbergs logoer og reklamer m.v. ikke anvendehdtiribution og salg af konkurrerende
produkter.

99. Carlsberg har endvidere meddelt, at selskabegere indstillet pa at opgive bestemmelserne
om geografisk omradeopdeling for sa vidt angantaleihe. Dette aendrer ikke
Konkurrencestyrelsens vurdering af, at aftalennefattet af konkurrencelovens § 6, idet
Konkurrencestyrelsen vurderer, at en sadan opheeidis vil have nogen aendring pa
leveringsforholdene pa gerne.

100. Det geelder for forhandleraftalerne, at de lodter en bestemmelse om, at Carlsberg skal
godkende forhandlerens lokaler. Carlsberg har apdyoestemmelsen kun deekker over visse
minimumskrav til de fysiske rammer, herunder omiéygske og temperaturforhold i de lokaler,
hvor gllet opbevares. Konkurrencestyrelsen ans¢ordefter det oplyste, ikke bestemmelsen som
konkurrencebegraensende. Forhandlerne forpligtedasre til at tilbagetage tom
produktemballage, selvom sadan emballage ikke rhidtere fra salg gennem forhandleren.
Handtering af emballage til gl og laeskedrikke guteret ved lov, der specifikt stiller krav til
returtagning af brugt emballagepg bestemmelsen anses ikke for at g& videre esendigt.

101. Herudover forpligtes forhandleren til, safreaftalen opsiges af forhandleren inden aftalens
udlgb, eller Carlsberg opsiger aftalen som fglgedfandlerens misligholdelse, i en periode pa 6



maneder efter forhandlerforholdets ophgar, hverkeskte eller indirekte at beskeeftige sig med salg
af @l til kunder i omradet, som forhandleren vddrdburde vide er Carlsbergs kunder. Der kan
veere goodwill knyttet til den kundekreds som fordilaren har opbygget under kontraktsperioden,
hvorfor Carlsberg har en naturlig interesse i fodne forhandleren i at tage kontakt til
kundekredsen i en vis periode efter aftaleforhaldghar. Bek. om gruppefritagelse for vertikale
aftaler fastseetter en maksimal periode for en kondmiceklausul af denne slags pa ét ar. Carlsberg
opfylder i kraft af sin markedsand®lkke kravene til at vaere omfattet af bekendtgerelsnen den
pagaeldende klausul fastsaetter ogsa kun en pededer halvt sa lang som det tilladte efter
bekendtgarelsen. Bestemmelsen kan ikke anses fagkie videre end ngdvendigt.

Konkurrencelovens § 8

102. Det skal herefter vurderes om betingelserneriandividuel fritagelse er til stede for de
konkurrencebegraensende bestemmelser i Carlsbehgsteraftaler.

8 8, stk. 1, nr. 1 — styrkelse af effektiviteten/Emme af udviklingen

103. Anmelder har for fadglsforhandleraftalernezanfat aftalerne medvirker til at muliggare
distribution af fadgl til forbrugeres bopeel i Damaderudover sikrer aftalerne et hgjere
kvalitetsniveau af den fadgl, der leveres, ideptgessionelle forhandlere sgrger for effektiv
rensning og vedligeholdelse af fadglsanlaeggenefofoandleraftalerne har anmelder anfart, at
maerkeeksklusiviteten og eneforhandlingen har mkeltil at forbedre distributionen i
Frederiksborg Amt og pa de 4 ger.

104. Eksklusivregler kan i visse tilfeelde indeb#erdele i distributionen, men i de her foreliggende
anmeldelser, hvor Carlsberg har en dominerende¢iposned en andel ca. 80 pct., gger
bestemmelserne om maerkeeksklusivitet afskeermniiogemdre producenter, og aftalernes
bestemmelser om eneforhandling afskeermningen finedorhandlere. Bestemmelserne bidrager
saledes til at forstaerke de i forvejen kraftigeaatgbarrierer, f.eks. i form af forbrugernes
meerkepraeferencer, pa det danske marked. Det skagbé& tages i betragtning, at Carlsbergs
st@rste konkurrent pa det danske marked, Brygganmn anvender bestemmelser af nogenlunde
samme virkning. Det betyder, at i hvert fald 95. pétmarkedet er bundet til bestemte maerker. De
to eksklusive bestemmelser far dermed til virkrébgnindske bade inter- og
intrabrandkonkurrencen pa markedet. Kombinatiorienaarkeeksklusivitet og eneforhandling kan
i kraft af det afskeermede marRédg de afskaermende virkninger aftalen afstedkonkuer
medfare et effektivitetstald.En vurdering af eksklusivitetsbestemmelserne Foresig, jf. bilag 1,
side 6, kan heller ikke fare til, at effektivitetaket i stk. 1, er opfyldt. Carlsberg har til
fadglsforhandleraftalerne anfart at alternatiddatiglsforhandleraftalerne er, at fadglsordningen
bliver varetaget af Carlsberg selv i stedet fosedf/steendige forhandlere. Dette kan heller ikke
agendre ved vurderingen af klausulernes effektivitet.

105. Seerligt g-forhandleraftalerne kan indebaersevi$fektivitetsgevinster for sa vidt angar
distributionsfordelene for Carlsberg. Ved at laddaghandler drive et forretningssted med lgbende
udbringning af @l og vand, kan Carlsberg forsynm@ened ét stort laes pa forretningsstedet med
stgrre mellemrum. Forhandleren star herefter forvdéere distribution i mindre vogne. De
effektivitetsfordele der kan veere i distributioreanimidlertid utilstraekkelige til at opveje de
afskaermende virkninger pa markedet i kraft af aksikitetsbestemmelserne - med et samlet



effektivitetstab til falge. Det geelder ogsa hvismadene ser pa maerkevareeksklusiviteten, jf.
Carlsbergs forslag.

106. Betingelsen i 8 8, stk. 1, nr. 1, er dermée igpfyldt.
8 8, stk. 1, nr. 2 — sikring af forbrugerne

107. Anmelder har anfgrt, at Carlsbergs tilskuébtihandlervirksomheden ggr forhandleren i stand
til at seelge gllene billigere til aftagerne. Enddriel har anmelder vedr. g-aftalerne anfert, at
alternativet til forhandleraftalen er, at forbrugema kebe deres gl pa fastlandet eller til hgjere
priser pa gerne. Til Wiibroe-aftalerne er det anfatraftalerne sikrer forbrugerne lokale maerker i
neeromrader.

108. Konkurrencestyrelsen skal hertil bemaerkdlsidud til nedseettelse af priser ikke i sig selv
sikrer lave priser. Forhandler- og fadglaftalensté@melser om maerkeeksklusivitet og
eneforhandling indebaerer, efter styrelsens vurdekike effektivitetsfordele, jf. vurderingen i
henhold til § 8, stk. 1, nr.1. Styrelsen finder simge heraf heller ikke, at der kan veere tale om e
effektivitetsoverskud til forbrugerne.

109. Betingelsen i § 8, stk. 1, nr. 2, er dermde i&pfyldt.
8 8, stk. 1, nr. 3 — ikke ungdvendige konkurrencelggaensninger

110. Anmelder har anfgrt, at vedr. etablering afnye fadalsnet har Carlsberg investeret
betragtelige belgb i markedsfaring og anleeg. Detskan fglge deraf ikke veere rimeligt, at
fadglsforhandleren ogsa kan anvende Carlsbergadilged forhandling af andre bryggeriers
produkter. Ved eneforhandling sikres det, at foddaren koncentrerer sig om at sikre
distributionen i det ham tildelte omrade. Vedrhandleraftalerne yder Carlsberg tilskud til drift,
samt stiller IT-udstyr til radighed for forhandlarénvorfor maerkeeksklusiviteten ngdvendiggares.

111. Konkurrencestyrelsen finder, at bestemmelsemmenaerkeeksklusivitet i fadglsforhandler- og
forhandleraftalerne ikke er ngdvendige for at siReglsberg mulighed for at seelge gl gennem de
pagaeldende kanaler. Carlsberg kan saledes vedesathgm detail og andre grossistled (glkuskene)
udmeerket afseette deres produkter uden anvendeats&dfeeksklusivitet overfor aftagerne. At
Carlsberg foretager investeringer af den ene alieien form i forhandlernes virksomhed aendrer
ikke vurderingen. Der foreligger i det konkretéstilde ikke objektive grunde, der kan
ngdvendiggare meerkeeksklusivitet for en virksomihed Carlsbergs markedsandel.

112. Konkurrencestyrelsen finder ikke, at besterserebm eneforhandling er ngdvendig for at
sikre fadglsforhandlerens/forhandlerens incitantiéat foretage investeringer i egen virksomhed
og i @vrigt arbejde effektivt for salget af Carlelpal. Styrelsen har her lagt veegt pa, at Carlsbergs
produkter er de mest efterspurgte pa markedepgfhdlernes incitament til at seelge produkterne
pa effektiv vis vil derfor vaere intakt ogsa udenemeforhandlingsklausul.

113. Det spiller i denne forbindelse ingen rollevarderingen af, hvorvidt aftalerne opfylder
betingelsen i konkurrencelovens 8§ 8, stk. 1, nor3,Carlsberg ophaever meerkeeksklusiviteten i
Wiibroe-aftalerne og eneforhandlingen i g-aftaleiv@broe-aftalen vil i kraft af Carlsbergs



markedsandel og aftalens bestemmelse om eneforh@ralitsat ikke opfylde kravene. Det samme
geelder for g-aftalens bestemmelse om meerkeekskéaisiv

114. Vedrgrende den 3-arige varighed af forhanfisdem udgar den ikke et konkurrencemaessigt
problem, efter eksklusivitetsbestemmelserne er ephaet laegges her til grund, at aftalen udlgber
automatisk efter 3 ar. Efter ophaevelse af ekskiiggdbestemmelserne indeholder aftalen ikke
andre konkurrencebegraensende bestemmelser, mdregi@mmelser om krav til forhandlerens
indretning af virksomheden samt Carlsbergs forgieslilskud til forhandlerens virksomhed m.m.

115. Bestemmelserne om maerkeeksklusivitet og emefidling i fadglsforhandler- og
forhandleraftalerne gar saledes samlet videre exaendigt.

116. Betingelsen i § 8, stk. 1, nr. 3, er dermde i&pfyldt.
8 8, stk. 1, nr. 4 — ikke udelukkelse af konkurrenen

117. Aftalerne giver virksomhederne mulighed foudélukke konkurrencen pa et allerede
vaesentligt afskeermet marked for maerkevaregl, ffkuorencelovens 8 8, stk. 1, nr. 4. Carlsberg
har en markedsandel pa ca. 80\% af det danske thimkenzerkevaregl. De to typer af forhandlere
deekker imidlertid kun en beskeden del af det ovlrede glmarked i Danmark, ca. 2 pct. Aftalerne
kan saledes ikke i sig selv antages at udelukk&koencen pa en vaesentlig del af markedet.

118. Betingelsen i 8 8, stk. 1, nr. 4, er dermefgldp
Sammenfatning

119. Fadglsaftalen, der forudseettes udformet d&entiegivet af Carlsberg i overensstemmelse
med det reviderede udkast til forhandleraftalenméeholder bestemmelser om maerkeeksklusivitet,
jf. ogsa misligholdelsesklausulen, og eneforhamgllier er omfattet af forbudet i
konkurrencelovens § 6, stk. 1.

120. Fadglsaftalen opfylder heller ikke betingeisdior at give en fritagelse, jf. konkurrencelovens
8§ 8, stk. 1.

121. Det pabydes Carlsberg i henhold til konkureémeens 88 6, stk. 4, og 16, stk. 1, nr. 1, at
ophaeve punkt 1, afsnit 1, punkt 3, afsnit 1, ogkpdd A Il, 3. dot, i fadglsforhandleraftalerne,
saledes at aftalerne ikke laengere indeholder bestédser om meerkeeksklusivitet og
eneforhandling.

122. Forhandleraftalerne kan ikke meddeles eniikétgrebs-erkleering efter konkurrencelovens 8
9, da forhandleraftalernes bestemmelser om meerkleskstet, jf. misligholdelsesklausulen, og
eneforhandling kombineret med 3 ars varighed emattetfaf forbudet i konkurrencelovens § 6, stk.
1.

123. Forhandleraftalerne kan heller ikke meddetegigagelse i henhold til konkurrencelovens § 8,
stk. 1, idet betingelserne herfor ikke er opfyldt.



124. Det pabydes Carlsberg i henhold til konkuredmeens 88 6, stk. 4, og 16, stk. 1, nr. 1, at
opheeve punkt 1, afsnit 1-3, samt punkt 7 (om nhislidelse), 2. afsnit, 3. dot, i den reviderede
forhandleraftale, sdledes at aftalen ikke laengetehiolder bestemmelser om maerkeeksklusivitet
og eneforhandling.

125. Nar disse bestemmelser er ophaevet vil afialelot indeholde vilkarene for levering af gl til
forhandlerne og fadglsforhandlerne. Konkurrencesdgn anser herefter ikke aftalerne som
omfattet af konkurrencelovens § 6, stk. 1. Dedeiffor kunne meddeles en ikke indgrebs erklaering
efter konkurrencelovens § 9 til bade forhandletaftang fadglsaftalen.

Carlsberg A/S har den 28. november 2001 indbragt gbrelsen for Konkurrenceankenaevnet.

1 Wiibros Bryggeri eksisterer ikke laengere fysisknsbryggeri, men varemaerket er en del af
Carlsbergs produktportefglje, og produkterne predes pa Carlsbergs bryggeri i Valby.

2 Horeca er en samle betegnelse for hoteller,uestter, cafeer, cafeterier m.v.

3 Den anfgrte omseetning er opgjort for 12 manedeegnet efter Carlsbergs regnskabsafleeggelse
for 1999/2000 pa 15 maneder.

4 Jf. Konkurrencestyrelsens rapport om "Carlsbexgstuelle overtagelse af Albani”. Der er tegn
pa en stigende efterspargsel efter udenlandskeai,markedsandelen er fortsat under 2 pct.

5 Jf. Konkurrencestyrelsens rapport om "Priser\canaer i greensehandelen med gl og
leeskedrikke”.

6 Jf. opggrelserne i Konkurrencestyrelsens rappartCarlsbergs eventuelle overtagelse af
Albani”. Opggrelserne af markedsandelene hviletapfra 1999. Det er muligt, at opdele
Carlsbergs markedsandel for de enkelte delmarkedez akkurat efter det enkelte delmarked.
Carlsberg vil dog under alle omsteendigheder besdddominerende stilling og et evt. skel vil ikke
fa betydning for vurderingen.

7 Jf. Miljg- og Energiministeriets bekendtgarelseli24 af 27. februar 1989 om emballage til gl og
leeskedrikke med senere aendringer.

8 Jf. Konkurrencestyrelsens rapport "Carlsbergstagelse af Coca-Cola Tapperierne”, side 36.

9 Lovbekendtggrelse nr. 203 af 31. marts 1998 atawveations- og hotelvirksomhed m.v.

10 Point of sale-artikler er glbrikker, parasollemgangsglas m.m.

11 Carlsbergs markedsandel overstiger 30 pct. tansenan evt. afgreenser markedet snaevrere,
f.eks. til fadal.

12 Der geelder en overgangsordning for aftaleredéradt i kraft fgr 1. juni 2000. Forbudet i
konkurrencelovens 8 6, stk. 1, geelder ikke periddgden 1. juni 2000 til 31. december 2001 for
aftaler, der allerede er i kraft den 31. maj 2@fipsom opfylder betingelserne for fritagelse efter
erhvervsministerens bekendtggrelse nr. 1002 adld&ember 1997, nr. 1003 af 16. december 1997
eller nr. 1006 af 16. december 1997, jf. 8 4 imov384 af 384 af 10. juni 1997 om gruppefritagelse
for kategorier af vertikale aftaler og samordnetksis. Forhandleraftalerne er indgaet far 31. maj
2000, men har i kraft af de i aftalerne indeholdbear om videresalgspriser ikke vaeret omfattet af
de tidligere gruppefritagelser.

13 Jf. f.eks. "Carlsbergs eventuelle overtagelsgllaéni’ fra september 2000.

14 Bemeerkninger til konkurrencelovens 8 5 a onef arodukt, der alene adskiller sig fra andre
produkter med samme funktionalitet ved ekskluseaign eller prestige tilknyttet produktet, ikke

vil udgare et saerskilt produktmarked.

15 Jf. bemaerkningerne til lovforslaget til 8 5a (FI99-2000, tilleeg B, side 1285, sp. 1.)



16 Billiggllene kan variere mellem 1,5 og 2,5 kr. sik. ved kgb af en kasse med 30 stk, og
meerkevaregllene varierer mellem 3 og 5,5 kr. pr.3¢t geelder for begge typer, at priserne er
forskellige alt efter producent, detailkaede og kidirgllen er pa tilbud eller seelges til normalpris
17 For en neermere beskrivelse af markedsvilkar@smimark, Sverige og Tyskland, se
Konkurrencestyrelsens rapport om "Carlsbergs ogetse af Coca-Cola Tapperierne”.

18 Jf. Konkurrencestyrelsens rapport fra 2000 "staatgs eventuelle overtagelse af Albani”.
Opggarelserne af markedsandelene hviler pa talde8.1

19 Der kan veere regionale udsving, hvor markeddand@n veere noget mindre i kraft af
preeferencer for lokale maerker.

20 Jf. ogsa Domstolens dom af 28.2.1991, sag C823®&elimitis, Saml. s, 935.

21 Jf. Kommissionens meddelelse om retningslimgerértikale begraensninger (EFT 2000/C
291/01) punkt 148.

22 Kommissionens meddelelse om retningslinjer @atikale begraensninger (EFT 2000/C 291/01)
punkt 140.

23 Der er ikke grundlag for at skelne imellem, dmkdusivbestemmelserne er geeldende for
Carlsbergs fulde glsortiment eller blot for Wiibvoeerket. Wiibroe-maerket er ejet af Carlsberg, og
produkterne konkurrerer dermed i realiteten ikkelrGarlsbergs andre produkter. Der er derfor
ingen reel forskel pa de konkurrencemaessige vidanrifor forhandleraftalerne pa gerne og for
Wiibroe-maerket for sa vidt angar omfanget af eksikiteten.

24 | de 80 pct. er ogsa medtaget glhandlerne,rdeafezengige af Carlsberg, men som kun
varetager ca. 1 pct. af det samlede salg af maadaiva

25 Jf. Kommissionens meddelelse om retningslimewértikale begraensninger (EFT 2000/C
291/01) punkt 148.

26 Det fremgar endvidere af Domstolens dom, Hoffmba Roche mod kommissionen, sag 85/76,
saml. 1979, 461, at det udgjorde et misbrug af denende stilling i henhold til EF-traktatens
daveerende art. 86, at en dominerende virksomheshdter bestemmelser om eksklusivt kab og
dermed udelukkede konkurrencen ved at at lseggeréwhéndringer i vejen for at kunne veelge
sine forsyningskilder samt at speerre adgangenatikedet for andre producenter.

27 Kravene til etablering af forhandler kan steft siges at veere en lastbil, forretningssted,
computer og en telefon.

28 Kommissionens meddelelse om retningslinjer éatikale begraensninger (EFT 2000/C 291/01)
punkt 142.

29 Jf. Miljg- og Energiministeriets bekendtgareisel24 af 27. februar 1989 om emballage til gl
og laeskedrikke.

30 Carlsberg har en markedsandel pa 80 pct., ogndésimale graense for markedsandele er 30
pct. for at veere omfattet af gruppefritagelsen.

31 Jf. 8§ 6- vurderingen, herunder seerligt vedrraidyggeriers mulighed for etablering af egne
forhandlere.

32 Kommissionens meddelelse om retningslinjer tatikale begraensninger (EFT 2000/C 291/01)
punkt 171-172.



