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afsagt mandag den 7. januar 2008

Sag 532/2005
(1. afdeling)

Schneider Electric Danmark A/S (tidligere Lauritz Knudsen A/S)
(advokat Peter Stig J akobsen)

mod

Konkurrenceradet

(kammeradvokaten ved advokat Kim Lundgaard Hansen)
Biintervenient til statte for Schneider Electric Danmark A/S:

Dansk Industri
(advokat Peter Stig J akobsen)

1 tidligere instans er afsagt dom af Dstre Landsrets 7. afdeling den 6. december 2005.

I pademmelsen har deltaget syv dommere: Torben Melchior, Per Serensen, Peter Blok, As-

bjgrn Jensen, Thomas Rerdam, Jon Stokholm og Henrik Waaben.

Pastande

Appellanten, Schneider Electric Danmark A/S, har nedlagt pastand om, at indstaevnte, Kon-
kurrenceradets, afgorelse af 20. december 2000, som stadfestet ved Konkurrenceankenzvnets
kendelse af 17. maj 2002, ophaves.

Schneider Electric har subsidiert nedlagt folgende sideordnede pastande:

1. Konkurrencerédets afgerelse af 20. december 2000 pki. 14-15 oph®ves.

7 Konkurrenceradets afgarelse af 20. december 2000 pkt. 16-19 ophaeves.
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Konkurrenceradet har pastiet stadfestelse, subsidizrt hjemvisning til Konkurrenceradet til

fornyet behandling.

Anbringender

Schneider Electric har for Hejesteret bestridt, at forudbestillings- og leveringsrabatterne i den

anmeldte grossistaftale var egnede til at binde grossisterne til Lauritz Knudsen A/S (LK).
Schneider Electric har herved narmere anfort, at et rabatsystem ikke har en ekskluderende ef-
fekt, hvis marginalprisen ikke pa noget tidspunkt ligger under de gennemsnitlige totale om-
kostninger for hver produceret enhed, idet lige s effektive konkurrenter i s4 fald altid vil
kunne matche marginalprisen. Endvidere har et rabatsystem ikke en ekskluderende virkning,
hvis konkurrenterne har en tilstrekkelig stor markedsandel — sakaldt required market share
(RQS) - til at kunne matche den dominerende virksomheds marginalpris. Schneider Electric
har yderligere henvist til, at LK’s rabatskala ikke var en trinvis skala, men en logaritmisk ska-

la, hvor rabatten udviklede sig1en bled kurve uden spring.
Schneider Electric har for Hajesteret frafaldet sine anbringender om, at Konkurrenceradet tral
afgorelsen uden at iagttage reglerne for kontradiktion og uden at foretage en merkbarheds-

vurdering.

Konkurrenceradet har anfart, at anbringendet om, at forudbestillings- og leveringsrabatterne 1

den anmeldte grossistaftale ikke var e gnede til at binde grossisterne til LK, er nyt, 0g har pro-

testerct mod, at det tages under pakendelse.

Supplerende sagsfremstilling
Pkt. 63, 89 og 90 i Konkurrenceradets afgarelse af 20. december 2000 lyder siledes:

»63. LK har anfert, at det relevante produktmarked ber afgraenses til alle elbaserede in-
stallationer i boliger, institutioner og erhvervsejendomme samt materiel til anven-
delse i forbindelse med brugsgenstande. LK har vurderet sin markedsandel til at
udgere 9-10% af dette marked. Subsidizrt har LK i sit heringssvar gjort geldende,
at markedet ber afgreenses til markedet for afbryder- og lgsmateriel. LK har vurde-
ret sin markedsandel til at udgere 50-65% af dette marked.

89. LK har vurderet sin markedsandel til at vare storre end 80% af markedet for stik-
kontakter for fast installation i Danmark. Styrelsens underspgelser har vist, at LK’s
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markedsandel er nzr de 100% af dette marked. Flere af LK’s grossister har saledes
vurderet LK’s markedsandel til at udgere 100%, og alle LK’s grossister forhandler
kun stikkontakter for fast installation fra LK.

90. 1 det samlede salg af sakaldt afbryder- og losmateriel, (herunder stikkontakter), i
Danmark indtager LK en markedsandel pa 50-65%, og ma saledes vurderes at ha-
ve en dominerende stilling pé et bredere marked, end det styrelsen har afgrenset.”

1 forarbejderne til konkurrencelovens § 11, stk. 3, or. 3 (oprindeligt § 11, stk. 2, nr. 3), anfores
(Folketingstidende 1996-97, tillaeg A, side 3669):

»§ 11, stk. 2, nr. 3, omfatter f.eks. misbrug, der bestér i, at en virksomhed tilbyder visse
af sine aftagere af varer eller tjenesteydelser rabatter eller bonus, som ikke ydes til andre
aftagere, der under samme omstendigheder far leveret samme mangder. '

Som hovedregel anses de omkostningsbegrundede rabat- og bonusformer, (det vil sige
prisnedslag, der er begrundet i omkostningsbesparelser) ikke at medfare skadelige virk-
ninger pé priserne eller Kkonkurrencen. Tvaertimod kan de fremme en effektiv konkur-

rence, sfremt de baserer sig pa objektive og rimelige kriterier og er kendte for keberne.

De eftersp;argselsbetingede/afswtningsbegrundede rabat- og bonusformer (det vil sige
prisnedslag, der alene baserer sig pa afsaetningsmasssige hensyn, f eks.ktroskabsrabatter)
vil derimod kunne pavirke konkurrencen mellem virksomhederne og dermed adgangen
til markedet pa en made, der skader effektiviteten og strukturtilpasningen. Dette vil iser
veere tilfeldet pa markeder, hvor mulighederne for aktiv konkurrence er begrenset, bl.a.
som falge af virksomheder med dominerende indflydelse pa konkurrencevilkarene.

En yderligere skarpelse foreligger i tilfelde, hvor der er knyttet en »engelsk klausul« til
en afiale om rabat eller bonus, saledes at den dominerende virksomhed fra aftagerne far
leveret detaljerede oplysninger om de mest favorable tilbud fra konkurrerende virksom-
heder med henblik pa altid at kunne tilbyde priser, der ikke overstiger konkurrenternes

laveste tilbudte priser.

Det vil imidlertid altid i hvert enkelt tilfalde veere nedvendigt pa grundlag af neermere
underspgelser konkret at vurdere, hvorvidt de pageldende rabat- og bonusydelser har
urimelige virkninger, herunder om de gives til imodegéclse af lignende rabat- og bonus-
ydelser fra andre konkurrenter.”

I forarbejderne til konkurrencelovens § 5 a, stk. 1, anferes (Folketingstidende 1999-2000,
tilleg B, side 1286-1288): -

»Afgreensningen af det relevante marked efter konkurrenceloven bygger pa de samme
elementer uanset, om der er tale om en bedogmmelse af forbudet mod konkurrencebe-
greensende aflaler, herunder spergsmélet om anvendelsen af den sikaldte bagatelregel i
§ 7, stk. 1,nr. 1, en af betingelserne for individuel fritagelse i § 8, stk. 1, nr. 4, forbud
mod misbrug af en eller flere virksomheders dominerende stilling i § 11, stk. 1, jf. lov-
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forslagets nr. 8, reglermne om fusionskontrol i lovforslagets nr. 12 samt anvendelsen af
EF-traktatens artikel 81 og 82, jf. lovforslagets nr. 25. Ud fra bl.a. hensyn til virksom-
hedernes retssikkerhed er det derfor fundet naturligt at indsztte en udtrykkelig bestem-
melse om markedsafgransningen.

Med bestemmelsen foreslas der indfert en loviastet sikkerhed for, at afgrensningen af
det relevante marked skal ske pd grundlag af en undersagelse af efterspergselssubstitu-
tionen og udbudssubstitutionen. Endvidere indfores der en lovEestet sikkerhed for, at
den potentielle konkurrence skal undersoges i de tilfeelde, hvor afgreensningen af det re-
levante marked betyder, at virksomhedernes stilling kan give anledning til tvivl om,
hvorvidt loven er overtradt.

En markedsafgrznsning efter loven kan saledes hverken af Konkurrencerédet eller af en
dansk domstol ske uden, at efterspergsels- og udbudssubstitution er undersegt, doku-
menteret og vurderet. Omvendt indebacrer bestemmelsen ikke, at der ikke kan inddrages
andre kriterier end de oplistede.

Afgrensningen af det relevante marked har til formal at indkredse de konkurrencebe-
graensninger, som en eller flere virksomheder meder, eller med andre ord at undersege,
om kunderne har alternative forsyningskilder, savel geografisk som produkimessigt.
EU-praksis, herunder Kommissionens meddelelse fra 1997 om afgreensning af det rele-
vante marked, jf. EF-Tidende 1997, nr. C 372, s. 5, vil vacre vejledende for afgreensnin-
gen af det relevante marked. Formélet med at afgrense et marked béde som et produkt-
marked og som et geografisk marked er at fastsl3, hvilke egentlige konkurrenter, dereri
stand til at begraense de involverede virksomheders adferd og forhindre dem 1 at handle

uafhengigt af et effektivt konkurrencemassigt pres.

Ved det relevante produktmarked forstas markedet for de produkter eller tjenesteydel-
ser, som forbrugerne betragter som substituerbare pa grund af produkternes eller tjene-
steydelsernes egenskaber, pris eller anvendelsesformal.

Ved det relevante geografiske marked forstas det omrade, hvor de involverede virksom-
heder afsetter eller eftersperger produkter eller tj enesteydelser, og som har tilstreckke-
ligt ensartede konkurrencevilkér, og som kan skelnes fra de tilstedende omrader, fordi
konkurrencevilkérene dér er meget anderledes.

Afgreensningen af det relevante marked kan fore til forskellige resultater athangigt af
det konkurrencemeessige problem, der skal underseges. Disse forskelle bunder bl.a. i, at
ved undersegelsen af en fusion er der hovedsagelig tale om en analyse af fremtidige
forhold, mens en undersggelse af et misbrug af en dominerende stilling bygger pé den
tidligere adferd. Disse forskellige tidshorisonter kan medfare, at der eksempelvis af-
greenses forskellige geografiske markeder athengigt af, bvad der underseges.

Ved undersegelse af eftersporgselssubstitution fastleegges en rekke produkter, som for-
brugeme betragter som substituerbare. Hermed menes en undersegelse af, hvorledes
forbrugernes sandsynlige reaktion vil veere pé en lille, varig stigning i de relative priser
pé en virksomheds produkter. Der tages udgangspunkt i de produkter, som de involve-
rede virksomheder selger, og det omréde, hvor de s@lger dem. Dette sker for at fastsla,

om yderligere produkter og omrader skal medtages i markedsafgransningen cller ej.
Disse yderligere produkter og omrader skal medtages, hvis de pavirker eller begraznser
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prisfastsettelsen pa virksomhedernes produkter tilstrekkeligt pa kort sigt. Mere konkret
skal man forestille sig, at der athengigt af produktets art sker en varig prisstigning pa 5-
10 pet. for A’s produkt. Vil denne prisstigning da betyde, at forbrugerne vil skifte til B’s
produkt? I bekraftende fald kan B’s produkt substituere A’s, og i afgreensningen af det
relevante produktmarked skal sivel A’s som B’s produkter derfor indgd.

For at fastsl, om virksomheder i andre omrader i praksis kan betragtcs som alternative
forsyningskilder for forbrugeme, skal det ligeledes undersoges, om virksomhedernes
kunder umiddelbart kan og vil skifte #il leveranderer i andre omréder, og uden at det
medfarer serligt store omkostninger. Hvor en aftale binder en kunde i en efter forhol-
dene normal periode, forudsat at denne periode ikke i sig selv er i strid med forbudet
mod konkurrencebegransende aftaler i lovens § 6, er det kundens valgmuligheder efter
aftalens opher, der skal leegges til grund ved vurderingen af eftersporgselssubstitution.
Det geografiske marked skal afgraenses uden skelen til landegranser og territoriale skel,
men ud fra konkurrencevilkarene.

Med @ndringsforslaget legges der op til, at der herudover skal ske en undersagelse af,
hvorvidt der findes udbudssubstitution. 1 undersogelsen af udbudssubstitution indgér en
vurdering af, hvorvidt andre leverandgrer som en reaktion pa smé, varige ndringer i de
relative priset pa kort sigt kan omstille produktionen til de relevante produkter eller tje-
nesteydelser og markedsfere dem pa kort sigt uden, at det medforer betydelige ekstra-
omkostninger eller risici. Med de relevante produkter forstas de produkter eller tjene-
steydelser, som produceres eller udbydes af de involverede virksomheder.

Denne undersogelse er serligt relevant i tilfzelde, hvor undersggelsen af efterspergsels-
substitutionen er mundet ud i, at der ikke findes alternativer, fordi der eksempelvis er ta-
le om et produkt af szrlig art og kvalitet. Her vil de forskellige arter og kvaliteter blive
betragtet som en del af et storre produktmarked forudsat, at de forskellige leveranderer
kan tilbyde og s&lge de forskellige arter og kvaliteter umiddelbart og uden vesenilig
stigning 1 omkostningerne, som beskrevet ovenfor.

Hvis undersagelsen af substitutionsmulighedeme pa udbudssiden viser, at andre leve-
randerer skal foretage vaesentlige tilpasninger af de eksisterende materielle og immate-
rielle aktiver, supplerende investeringer, strategiske beslutninger og lignende, tages ud-
budssubstitution ikke i betragtning ved markedsafgrensningen.

Nir det relevante marked er afgreenset — produktmassigt og geografisk — kan de invol-
verede virksomheders stilling pa dette marked fastslas. Hvis der er tvivl om denne stil-
ling, eller der er tvivl om, hvorvidt loven er overtradt, praciserer zndringsforslaget, at
det skal underseges, om der findes potentiel konkurrence. Det er en undersggelse af,
hvorvidt der er virksomheder, som ikke aktuelt er il stede pa det pageldende marked,
men som pd mellemlang sigt kunne tonkes at etablere sig pa markedet. Denne undersa-
gelse gar ud pa at vurdere potentielle konkurrenters faktiske muligheder for at fi adgang
til markedet og indebeerer saledes en vurdering af disse konkurrenters hypotetiske mar-
kedsandele. i

Forskellen mellem udbudssubstitutionen og den potentielle konkurrence er tidshorison-
ten. Underspgelsen af udbudssubstitutionen baseres pa andre leveranderers umiddelbare
reaktion pa den involverede virksomheds markedstiltag, hvorimod undersegelsen af den
potentielle konkurrence bygger pa andre leverandarers reaktion pa mellemlang sigt.
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Principperne om udbudssubstitution og potentiel konkurrence vil indebere, at et pro-
dukt, der alene adskiller sig fra andre produkter med samme funktionalitet ved eksklu-
sivt design eller prestige tilknyttet produktet, ikke vil udgpore ct serskilt produktmarked.
Arsagen hertil er, at sadanne konkurrencefordele ma betragtes som mulige for konkurre-
rende virksomheder at ovéirvinde gennem deres egen designudvikling, markedsforing
m.v.” i

Europa-Kommissionen traf denéélO. oktober 2001 beslutning om en fusions uforenelighed med
fellesmarkedet efter reglerne i ﬁ_{édets forordning om kontrol med fusioner og virksomheds-
overtagelser. Sagen drejede sig om selskabet Schneider Electrics overtagelse af kontrollen
med sclskabet Legrand. Al Kor?rélmissionens afgerelse (sag COMP/M.2283 — Schneider/
Legrand, der er offentliggjort i-;]:i)en Europaiske Unions Tidende den 6. april 2004, L 101)

fremgar bl.a.:

»B.3.1 Afgreensning af pmzi’uknﬂarkedeme
Indledning .

(301) Det elektriske udstyr,ig der er placeret efter gruppetavlen (af parterne o gsé kaldt
"monteringsmateriel bg tilbeher") er kendetegnet ved, at det er placeret allersidst
pé eldistributionsnettf:t - efter gruppetavlerne,

(302) Parterne foreslar, at fplgende markeder afgrenses som serskilte produktmarkeder:
(i) markedet for stikl{ontakter og afbrydere, (i) markedet for kontrolsystemer, (iii)
markedet for systemer til beskyttelse af personer, (iv) markedet for systemer til
sikring af genstande,!g(v) markedet for tilslutningsmateriel til kommunikationsnet-
veerk, (vi) markedet for fastgorelses- og forgreningsmateriel og (vii) markedet for
komponenter til kabtiél- og ledningsforing i opholdsrum (integreret kabelfering).
Alle disse kategorier af produkter skulle siledes opfylde forskellige funktioner.
Kommissionens undf@ars;agelse bekraefter, at disse forskellige markedskategorier
ikke vil kunne indgé'%i ét og samme produktmarked. Markederne for kontrolsyste-
mer, systemer til sikring af genstande, tilslutningsmateriel til kommunikationsnet-
vark og komponenter il integreret kabelforing berores ikke af den anmeldte fu-
sion. |

(303) De af parterne foresjiéede afgraensnihger af produktmarkederne har det til feelles,
at de alle omfatter ﬁ;odukter, som ikke er indbyrdes substituerbare.

(304) Ikke desto mindre har de pagesldende markeder en rekke fzllestrek, som adskil-
ler dem fra markedgrne for eltavler og markederne for kabelferingsveje og kanal-
skinnesystemer. meu det forste drejer det sig om markeder, som primart vedrarer
bolig- og kontorbyggeri (bortset fra visse kategorier af produkter sdsom special-

isoleret elmateriel)Desuden udger de pageldende produkter den synlige del af
elinstallationen, Disse to karakteristika indebaerer, at det sstetiske aspekt i mod-

!
i
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Stikkontakter og afbrydere

Indledning {
i

(305)

(306)

(307)

(308)
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setning til, hvad der ertilfzldet med eltavler, kabelforingsveje og kanalskinnesy-
stemer, spiller en vigtig rolle for valget af produkter, og at den endelige bruger er
langt mere interesseretfi at blive inddraget i dette valg. Desuden distribueres nz-
sten alt monteringsmat"?riel via grossister. Derimod spiller tavlemontererne og det
dirckte salg fra produc:énteme til de endelige kunder ingen rolle for distributionen
af disse produkter. Detjbetyder, at installatererne har storre indflydelse pa valget
af produkter inden for dette marked end p4 markedet for eltavler, kabelferingsveje

og kanalskinnesystemer.

terne felgende produk‘”ger: ‘

- Simple stikkontaktet, der giver mulighed for at tilslutte elektrisk apparatur.

- Sakaldte “svagstr;arrilljsstik": traditiénelle telefonstik, tv-stik og avancerede edb-
stik (som Legrand benzvner "VDI"-stik ("voice-data-images")), der giver mu-
lighed for at tilsluttg:f henholdsvis telefon, tv og hele informations- og kommuni-
kationssystemer. | :

- Afbrydere, der er bﬁjregnet til at styre elektrisk apparatur (belysning, motorer),
herunder fjernafbrydere og timere.

Produktkategorien “laix?fspaandingsstikkontakter og -afbrydere” omfatter ifelge par-

- Lysdempere til regﬁlering af 1yssfyrken.

Det fremgéar desuden'ﬁaf Kommissionens undersogelse, at markedssegmentet for
stikkontakter og afbrydere ogsd omfatter en produktkategori, der betegnes "speci-

alisoleret elmateriel"} og som er beregnet til at modst aggressive pavirkninger
(fugt, stev og sted). | -

Ifolge parterne udget alle disse produkter — dog med undtagelse af "VDI"-stik — &t
og samme produktmarked, fordi de hanger neje sammen af designmassige 0g
estetiske hensyn. Atgumentet er, at de fremstilles og selges i serier med et ens-
artet design. Forbrug;‘

erens valg af'et af disse produkter (f.eks. en stikkontakt) skul-

le sdledes vaere bestefmmende for valget af det avrige materiel (f.cks. aforydere),

fordi det ikke vil se Eaent ud i samme rum at have en stikkontakt og en afbryder i
to forskellige designfil} -

ﬁ ‘
Kommissionens unci?‘ersagelse bekreeftede, at der af ovenstaende grunde er tale om
et marked for standardstikkontakter og afbrydere (herunder timere, fiernafbrydere
og lysdeempere) san,%it szerskilte produktmarkeder for edb-stik og specialisoleret
elmateriel. Spergsmilet om, hvorvidt traditionelle telefonstik og tv-stik skal be-
tragtes som saerskilte produktmarkeder eller indgér i markedet for standardstik-
kontakter og -afbrydere, behaver ikke afgeres, eftersom det ikke har betydning for

analysen af de konkiirrencemaessige virkninger.

dhoo7/011
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(309) Produkterne i dennc kaiegori er meget forskelligartede med hensyn til funktion,
teknologisk indhold og enhedsvardi. Det er vigtigt at understrege, at kategorien af
stikkontakter og afbryctere, sdledes som den opfattes af parterne, dels omfatter Jav-
teknologiske produktef%, navnlig almindelige afbrydere og stikkontakter, dels pro-
dukter, der indeholder elekironiske komponenter, navnlig "VDI"-stik og lys-
deempere til reguleringaf lysstyrken. Disse produkter har det til felles, at de an-
vendes i beboelses- og opholdsrum i bygningerne og er "synlige". Derfor er deres
design og udseende en vigtig faktor for forbrugernes valg.

!
Standardstikkontakter og —afbrydere

i o
(310) Hvad angér standardst_}jkkontakter og -afbrydere, herunder fjernafbrydere, timere
og lysdempere, kan p‘%n'ternes argumentation for, at der e tale om et enkelt pro-
duktmarked, godtages,

b
fi

(311) Kommissionens rundsgpﬂrge blandt konkurrerende producenter, grossister og in-
stallatorer har siledes bekraftet parternes pastand om, at den afgerende faktor for
brugernes og dermed ogsa grossisternes valg er wstetikken, og at det gelder alle
disse produkter med forskellige funktioner.

(312) Allede pageldende ﬁ?odukter har det til fzlles, at de er synlige for brugeren. De-
res udseende og muligheden for at indpasse dem i den gvrige indretning er derfor
_ ud over det rent funktionsmassige — en afgorende faktor for brugerens ¢ller or-
dregiverens (arkiteki} indretningsarkitekt m.fl.) valg. Derfor giver producenterne
disse produkfer en ncigenlunde ensartet udformning, som normalt er baseret pad
brugen af rammer o ¢ dekorative clementer, der i vidt omfang passer sammen.
Denne efterspergsel fra slutbrugerne afspejles ogsa hos grossisterne, som foler sig
nedsaget til at tilbyde deres kunder komplette serier af stikkontakter og afbrydere
i samme design. Hvis man forestiller sig, at der kun var én producent, der fremstil-
lede komplette desig?i}nserier af sadanne produkter, og denne forhejede prisen pa et
givet produkt, er detnappe sandsynligt, at efterspergslen efter dette produkt flyt-
tede over til en prodﬁcent, der kun fremstillede et enkelt produkt. Der findes 1 av-
rigt ingen producent%r, der kun fremstiller et enkelt produkt, eller som ikke kan
tilbyde hele designserier. Producenterne skal saledes for overhovedet at komme
ind pa markedet ku.n:ne tilbyde en eller flere komplette serier 1 samme design.

4
i

| o
(313) Kommissionen konlgi_luderer derfor, at standardstikkontakter og -afbrydere samt
fjernafbrydere, timere 0g lysdempere i relation til den foreliggende sag tilharer ét
og samme relevante produktmarked.”
! ‘
Kommissionens beslutning b?}ev annulleret ved dom afsagt den 22. oktober 2002 af Retten i
Forste Instans (sag T-3 10/01,%1 offentliggjort i Samling af Afgerelser 2002, side 11-4071). An-
E‘ I

nullationen skete af grunde, cf:ler ikke bererer den citerede del af Kommissionens beslutning.

!
!
b
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Stikkontakter for fast installatioj1 indgér normalt i serier, som ud over stikkontakter omfatter

afbrydere, lysdeempere 0g lignefi nde for fast 1nsta11at1on saledes at de enkelte produkter i seri-

en med hensyn til dimensioner 0g design er afpasset efter hinanden. For forbrugeme vil valget

\
normalt samtidig indebere valg af afbrydere m.v. 1 samme

serie. Hojesteret finder derfor, :
dette alene omfatter stlkl(ontak{

Kommissionens beslutning af ]

)
|
J

Selv om et noget bredere prodtjlktmarked der

[
\t en afgrensnirg af det relevante produktmarked, hvorefter
or for fast installation, muligvis er for snaver, jf. herved ogsa

0. oktober 2001 i sagen Schneider/Legrand pkt. 310-313.

tillige om{atter afbrydere m.v. for fast installati-

on, leegges til grund, zndrer dettte ikke ved Konkurrenceradets vurdering, hvorefter navnlig

den serlige danske standard for jording,

geografiske marked mé fastle

der éaelder for stikkontakter, forer til, at det relevante

yoes til Danmark og at der ikke kan legges vagt pd mulighe-

den for udbudssubstitution, jf. pkt 71-751 Konkurrenceradets afgerelse. LK har selv vurderet,

at selskabets andel af markedq”t

80 %, og at selskabet har en aﬁ}del pa 50-65

riel, herunder stikkontakter.

Hojesteret finder det herefter
rende stilling ogsa i tilfzlde af,
som markedet i Danmark for

stallation.

Misbru

stikkontakter,

i Danmark for stikkontakter for fast installation er mere end

o af det danske marked for afbryder- og losmate-

hbetnkeligt at lazgge til grund, at LK har en markedsdomine-

b
at det métte vere rigtigere at afgrense det relevante marked

afbrydere, lysdampere og lignende for fast in-

Hajesteret finder ikke tilstreekkeligt grundlaé for at afskere Schneider Electric fra at gore

geldende, at rabatsystemet ilike var egnet til at binde grossisterne til LK.

Hejesteret tiltreeder det af K«
tetsskabende virkninger, der

nkurrenceradet anferte om, at forudbestillingsrabatten har loyali-

svarer til virkningerne af en progressiv &rsbonus. Den loyalitets-
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skabende virkning forsteerkes af, at ogsé leveringsrabattens sterrelse athenger af den forudbe-

stilte maengde, og af, at grossisternc er forpligtet til at aftage de forudbestilte mengder. Hoje-
steret er derfor enig med Konkurrenceradet i, at rabatsystemet har en betydelig indlasningsef-
fekt, dvs. i betydelig grad er egnet til at binde grossisterne til LK. Det, som Schneider Electric
har anfart for Hejesteret, kan ikke fore til en aden vurdering. Som anfort af Konkurrencera-

det indebeerer rabatordningen endvidere, at der anvendes ulige vilkar over for grossisterne for

ydelser af samme veerdi.

Herefter, og i evrigt af de grunde, der er anfort af landsretten, tiltrader Heojesteret, at der ikke
er grundlag for at tilsidesztte Konkurrenceradets og Konkurrenceankenzvnets vurdering,
hyorefter LK s rabatsystem indebaerer ¢t misbrug af selskabets dominerende stilling, jf. kon-

kurrencelovens § 11, stk. 1.

Schneider Electrics pastand om ophzvelse af pkt. 14 og 151 Konkurrenceradets afgerelse kan

derfor ikke tages til falge.

Pkt. 16-19 i Konkurrenceradets afgorelse

Af de grunde, landsretten har anfert i afsnittet om afgerelsens klarhed, tiltreeder Hejesteret, at

der heller ikke er grundlag for at ophzve afgerelsens pkt. 16-19.

Konklusion og sagsomkostninger

Hojesteret stadfaster herefter dommen.

Efier sagens omfang fastsattes de sagsomkostninger, som Schneider Electric skal betale til
Konkurrenceradet, til 300.000 kr. for begge retier.

Thi kendes for ret:

Landsrettens dom stadfestes.
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I sagsomkostninger for landsret og Hgjesteret fs]f(al Schneider Electric Danmark A/S betale

300.000 kr. til Konkurrenceradet.

sagsomkostningsbelsb skal betales inden 14 dage efter denne hajesteretsdoms

Det idemte
afsigelse og forrentes efter rentelovens § 8 a.

--00(00--

Udskriftens rigtighed bekrzeftes.
Hejestergt, de 7. januar 2008.

/& O

|
irsteI:J Lohmann

)
overassistent




