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Kapitel 1
Sammenfatning

De danske ravarepriser pa bredkorn og melk 14 i foraret 2009 stort set pd samme
niveau som for prisstigningerne i efteraret 2007.

Faldet i ravarepriserne er ikke blevet fulgt af et tilsvarende fald i forbrugerpriserne
pa bred, melk og smer.

Konkurrencestyrelsen offentliggjorde i oktober 2008 en undersegelse af prisudvik-
lingen pa fedevarer i perioden august 2007 til februar 2008. Konklusionen var
dengang, at stigningerne i ravarepriserne ikke kunne forklare hele stigningen i for-
brugerpriserne, men at producenter og supermarkeder samtidig med ravarepris-
stigningerne havde gget priserne yderligere.

Formalet med denne undersegelse er at afdekke, hvorfor forbrugerpriserne pa
brad, melk og smer stadig ligger et godt stykke over niveauet fra sommeren 2007,
selvom priserne pa ravarer er faldet gennem laengere tid. Priserne er ogsa hejere,
end man kunne forvente i forhold til stigningen i det generelle forbrugerprisin-
deks. Undersegelsen ser pa hvilke omsatningsled, der set over hele perioden fra
august 2007 til marts 2009 er &rsag til de hejere priser.

Mzlk og smor

Forbrugerpriserne pd malk og smerprodukter 1a i marts 2009 veasentligt hajere
end i august 2007. Nar man ser pa prisstigninger for hele perioden fra august 2007
til marts 2009, sé er dagfrisk malk steget 7 pct. og ekologisk malk 11 pct., mens
billigmelk er steget 3 pct. Prisen pa blandingssmer 14 i marts 2009 hele 21 pct.
over niveauet i august 2007. Til sammenligning er forbrugerprisindekset i samme
periode steget 5 pct.

Det bemerkes, at prisstigningerne i styrelsens undersegelse afviger fra Danmarks
Statistiks forbrugerprisindeks for malk, jf. boks 2.1.

Det er mejerierne, der samlet set har bidraget mest til prisstigningen pa malk og
smerprodukter. For dagfrisk maelk og smerprodukter star mejerierne for over 85
pct. af prisstigningen, mest pa smer og blandingssmer, der samtidig er de produk-
ter, hvor forbrugerprisen er steget mest siden 2007.



Mejerierne har ogsa en stor andel i prisstigningen pa billigmeelk, men den stigning
er nasten blevet udlignet ved, at supermarkederne har reduceret deres avance. En
del forbrugere har reageret pa de heje priser og skiftet fra dagfrisk meelk til billig-
mealk. Det kan have medvirket til, at supermarkederne har lagt endnu mere vaegt
pa at have konkurrencedygtige priser pa billigmeaelk.

De danske priser pd smerprodukter mv. er steget mere end i vores nabolande
Tyskland, Nederlandene og Sverige, og da mejeriernes salgspriser pa eksportmar-
kederne er begyndt at falde, kan der vare grundlag for et prisfald pa disse produk-
ter i Danmark.

Bred

Efter den markante stigning i forbrugerpriserne pa bred i efteraret 2007 (op til 16
pct.) er priserne faldet noget tilbage. Sammenlignet med udviklingen i forbruger-
prisindekset pa 5 pct. er bredprisernes stigning dog stadig hejere.

I marts 2009 14 priserne pd de hvedebread, der indgér i undersogelsen, séledes 13
pct. over prisniveauet i august 2007 og de rugbred, der indgar i undersegelsen, 9
pct. over.

Det bemarkes, at prisstigningerne i styrelsens undersogelse afviger fra Danmarks
Statistiks forbrugerprisindeks for hvedebred og rugbred, jf. boks 3.1.

Iszer moller og supermarkeder er rsag til, at priserne i marts 2009 14 pé et hajere
niveau sammenlignet med august 2007.

Supermarkederne har gennem perioden gget deres bruttoavance for bred.

Mollerne har vaeret lenge om at sette priserne pa mel til bredproducenterne ned.
Mens meollernes indkebspriser pa korn i marts 2009 var stort set pa niveau med
august 2007, 14 deres salgspriser ca. 35 pct. over august 2007-niveauet.

Den almindelige omkostningsudvikling ifelge Danmarks Statistik kan kun forklare
en prisstigning pa op til 1/3 af den faktiske prisstigning pé mel til industrien.

Imidlertid kan der vare en vis treeghed i tilpasningen af salgspriserne for mel til de
faldende kornpriser, idet mollerne har langvarige kontrakter med bredproducen-
terne. I forbindelse med kornprisstigningen i efteraret 2007 var der dog ikke nogen
forsinkelse i mollernes tilpasning af deres salgspriser. Det er muligt, at den fulde
virkning af de faldende kornpriser endnu ikke er sldet igennem i mellernes salgs-
priser, og at der derfor kan vaere grundlag for yderligere prisfald pa mel og dermed
pa bred.



Salget af fabriksfremstillet bred i detailhandlen er faldet gennem det seneste ar.
Samtidig keber forbrugerne i hajere grad bred i den lave ende af prisskalaen samt
bred i mindre pakkesterrelser.

Udviklingen i de danske forbrugerpriser pa bred og kornprodukter, der bl.a. om-
fatter knaekbred, ris og pasta, ligger fortsat over udviklingen i nabolandene.



Boks 1.1: Hovedkonklusioner




Kapitel 2
Maelk og smor

21 MALK

I efteraret 2007 steg forbrugerpriserne pa melk og smer betydeligt, jf. styrelsens
undersogelse af fodevarepriserne fra oktober 2008. Stigningerne var iser begrun-
det i stigende révarepriser, dvs. hejere priser til landmandene, men der var stor
forskel pé, hvordan stigningerne i ravarepriserne slog igennem i priserne pa de
forskellige mealketyper. P4 billigmaelk' stod mejerierne for halvdelen af prisstig-
ningerne, hvilket til dels skyldtes en aftagende konkurrence fra de tyske mejerier.
Derimod var mejerierne tilbageholdende med prisstigninger pad den ekologiske
mealk, hvor supermarkederne til gengaeld, formentlig i lyset af den stigende efter-
sporgsel, hevede priserne, og dermed foragede deres avance.

I labet af sommeren 2008 begyndte mejeriernes pris til landmanden, at falde. Pris-
faldet var i marts 2009 ikke slaet fuldt igennem i forbrugerpriserne. Der er imid-
lertid forskel pd de forskellige malke- og smerprodukter.

I marts 2009 14 forbrugerprisen pa billigmalk 2,8 pct. over niveauet i august 2007,
mens den dagfriske malk var steget 7,4 pct. og den ekologiske malk 11,4 pct. i
forhold til august 2007. Blandingssmer var steget mest og kostede 20,8 pct. mere i
butikkerne i marts 2009 end i august 2007. I samme periode steg forbrugerprisin-
dekset 5,3 pct., jf. figur 2.1.

Det bemarkes, at prisstigningerne pa melk afviger fra Danmarks Statistiks prisin-
deks, jf. boks 2.1.

Boks 2.1: Rapportens data og Danmarks Statistiks prisindeks

Rapportens resultater bygger pa styrelsens indsamlede prisoplysninger fra supermarkeds-
kaderne. Priserne for de udvalgte produkter er fort tilbage gennem de enkelte omsaetnings-
led i veerdikeeden, séledes at ravareprisernes andel belyses.

Danmarks Statistik offentligger forbrugerprisudviklingen for 4 typer almindelig og gkolo-
gisk melk (sed-, let-, mini- og skummetmeelk) samt for blandingssmer og smer. Prisen pa

Billigmeelken omfatter Danmcelk fra Arla Foods og en reekke af supermarkedernes egne meerker, der scelges til
lavere priser end den dagfriske meelk. Dagfrisk meelk omfatter fx Ekspres meelk fra Arla Foods og meelk fra Born-
holms Mejeri.



Figur 2.1: AEndringerne i forbrugerpriserne pa malk og blan-
dingssmer, august 2007 — marts 2009
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Billigmeelk  Forbruger- Dagfrisk Jkologisk Blandings-
pris meelk meelk smar

Note: Smor er steget 20,4 pct., dvs. nogenlunde det som blanding 2
Kilde:  Danmarks Statistik, Konkurrencestyrelsens markedsundersogelse og egne beregninger.
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De faldende révarepriser til landmandene betyder, at en landmand i marts 2009
fik mindre udbetalt for almindelig maelk end i begyndelsen af 2007. Prisen pa den
okologiske melk faldt knap sd meget og 14 i marts 2009 11 pct. hegjere end i marts
2007, jf. figur 2.2.

Figur 2.2: Mejeriernes pris til landmanden
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Alm. maelk — Gkologisk maelk

Note:

Anm.:

Kilde:

Figuren viser udviklingen i mejeriernes acontopris til landmanden. Udover acontoprisen modtager land-
manden efterbetaling ved drets afslutning. Ravareprisen pd okologisk meelk folger den almindelige meelk,
idet de okologiske landmcend far udbetalt prisen for almindelig meelk plus et tillceg.

Prisen til landmanden er udregnet som 3 maneders glidende gennemsnit af acontoprisen for meelk (4,2
pet. fedt/3,4 pct. protein) og sammenvejet ift. mejeriernes andele af meelkeforbruget. Priserne er eksklusiv
moms.

Konkurrencestyrelsens markedsundersogelse og egne beregninger.
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Nar prisfaldet pd ramelk ikke er slaet igennem i forbrugerpriserne, skyldes det
primert mejeriernes priser over for supermarkederne, og mejerierne har séledes
samlet set bidraget mest til prisstigningen for maelk og smerprodukter, jf. figur
2.3. For billigmeelk, dagfrisk maelk og blandingssmer star mejerierne for over 85
pct. af prisstigningen.

Der er imidlertid stor forskel produkterne imellem.

For billigmalk er mejeriernes prisstigninger i betydelig grad blevet udlignet ved,
at supermarkederne har nedsat deres avance veasentligt.

Pa de gvrige produkter har ogsa supermarkederne bidraget til prisstigningerne. For

okologisk meaelk har supermarkederne bidraget vaesentligt, jf. figur 2.3.

Figur 2.3: Bidrag til prisstigningerne pa mzlk og smer,
august 07— marts 09

Billigmaelk Dagfrisk meelk Jkologisk meelk Blandingssmear
20,8 pct.
2,8 pct.
11,4 pct.
7.4 pct.
14,9
8,8
~
-1,4 ‘3,0
-121
Landmand B Mejeri B Supermarked
Note: Den samlede cendring i forbrugerprisen august 07 — marts 09 er angivet over hver figur. Modellen er et

forenklet billede af omscetningsleddenes bidrag til forbrugerpriserne og er derfor behceftet med en vis
usikkerhed. Modellens robusthed er testet med alternative antagelser, og disse antagelser cendrer ikke
neevneveerdigt ved resultaterne.

Anm.:  Figuren viser det enkelte leds bidrag til prisstigningerne. Mejeriernes bidrag er stigningen i mejeriernes
salgspris minus stigningen i ravareprisen. Supermarkedernes bidrag er stigningen i supermarkedernes
salgspris minus stigningen i supermarkedernes indkobspris, jf. bilag.

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersogelse og egne beregninger.
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Supermarkedernes prispolitik pa billigmalk har betydet, at deres avance pa dette
produkt er reduceret betydeligt og nu ligger under 1 pct., jf. figur 2.4. Det kan in-
dikere, at konkurrencen pa billigmaelk i detailleddet er blevet skerpet. En del for-
brugere har reageret pa de hgje priser og har skiftet fra dagfrisk meelk til billig-
mealk. Det kan have medvirket til, at supermarkederne har lagt endnu mere vaegt
pa at have konkurrencedygtige priser pa disse produkter.

Figur 2.4: Supermarkedernes bruttoavance som andel af for-
brugerprisen

Pct.
25
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5
O T T
Billigmeelk Dagfrisk maelk  Gkologisk meelk  Blandingssmer
August 2007 ® Marts 2009
Anm: Supermarkedernes bruttoavance er beregnet som udsalgspris fratrukket indkobspris opgjort i pct. af ud-
salgsprisen.

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersogelse og egne beregninger.
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2.2

MEJERIERNES SALG TIL SUPERMARKEDERNE

Mejerierne har reageret pd de faldende ravarepriser med vesentlig forsinkelse. I
begyndelsen af juni 2008 begyndte mejeriernes pris til landmanden at falde. Det
forte kort efter til en nedsattelse af engrosprisen pa billigmalk. Prisen for dagfrisk

malk

blev forst sat ned i januar 2009, og mejeriernes salgspris for ekologisk maelk

var ikke @ndret i marts 2009. Mejeriernes salgspriser er séledes langt fra kommet
ned p& samme niveau som i august 2007.

Mejeriernes salgspriser pa melk i perioden august 2007 til marts 2009 er steget
med 14,9 pct. pd billigmealk, 6,7 pct. pd dagfrisk malk og 8,1 pct. pa ekologisk
melk jf. figur 2.5.

Figur 2.5: Mejeriernes pris pa 1 liter mezelk til supermarkeder-

ne
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Note:

Anm.:

Kilde:
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Priserne er angivet som 3 maneders glidende gennemsnit.

Mejeriernes salgspriser er opgjort som gennemsnittet af de priser, supermarkederne har betalt for de an-
Jorte produkter i de enkelte mdneder. Tallene er beregnet som et gennemsnit af priserne for sodmeelk,
letmeelk, minimcelk og skummetmeelk i forhold til disse produkters andel af forbruget. Dagfiisk meelk om-
fatter fx Ekspres meelk fra Arla Foods, meelk fra Hirtshals Andelsmejeri og meelk fra Bornholms Andels-
mejeri. Billigmeelk omfatter fx Danmcelk fra Arla Foods og en reekke af supermarkedernes egne meelker,
der alle scelges til lavere priser end den dagfriske mcelk. Priserne er eksklusiv moms.

Konkurrencestyrelsens markedsundersogelse og egne beregninger.




Arla Foods leverer i dag nesten al dagfrisk meelk til supermarkederne efter, at
bl.a. Hirtshals Andelsmejeri lukkede i slutningen af 2008. For gkologisk malk
meder Arla Foods konkurrence fra 3-4 mindre danske mejerier, herunder Thise og
Naturmealk.

For billigmalk findes ogsa udenlandske leveranderer. Fx har Skénemejerierne
indgaet en aftale om levering til Dansk Supermarked til salg under Dansk Super-
markeds egne merker. Aftaler om levering af billigmelk under keedernes egne
merker har hidtil lebet over en l&ngere periode. Siden sommeren 2008 er aftale-
perioden blevet kortere, og prisen reguleres med kortere varsel.

Mejeriernes salgspriser for smerprodukter er ligeledes forst nedsat i 2009, og réva-
reprisfaldet er langt fra sldet igennem i mejeriernes salgspriser. Mejeriernes salgs-
priser pa blandingssmer og smer var saledes 20-25 pct. hegjere i marts 2009 end i
august 2007.

Mejeriernes salgspriser til hjemmemarkedet fulgte frem til foraret 2008 nogenlun-
de eksportpriserne til UK, der er et vigtigt eksportmarked. Herefter skete der et
fald i eksportpriserne, uden at de danske priser endnu er fulgt med ned. Mejerier-
nes salgspriser til UK er for hele perioden august 2007 — marts 2009 steget godt
10 pct. mindre end i Danmark, ndr man ser pa prisudviklingen i national valuta.
Det betyder, at der kan vare et potentiale for prisfald pa smer og blandingssmer i
Danmark, jf. figur 2.6.

Kursen péa det engelske pund er faldet vasentligt siden begyndelsen af 2008. Om-
regnes priserne fra pund til danske kroner, er eksportpriserne faldet vaesentligt me-
re. Det betyder, at mejerierne i dag far feerre kroner for de smerprodukter, der eks-
porteres til UK end i 2007.

Arla Foods er den dominerende udbyder af sdvel smer som blandingssmer pa det
danske marked, men der importeres en begranset mangde smer i form af super-
markedernes egne merker, ligesom der er enkelte andre danske udbydere af blan-
dingsprodukter (Dragsbaek og Thise (gkologisk)).

15



Figur 2.6: Udviklingen i Arla Foods salgspriser pa blandings-

smgr i Danmark og UK
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Note: Priserne er angivet som 3 maneders glidende gennemsnit.
Anm.: I Danmark scelges primeert i 250 g pakker, mens der pa det engelske marked fortrinsvis scelges i storre
pakninger (500 g og 1 kg). Prisudviklingen er derfor malt pa hele kategorien af blandingssmor.
De engelske priser er omregnet til DKK ud fra Nationalbankens valutakurser
Kilde:  Arla Foods og Nationalbanken.
2.3 SUPERMARKEDERNES SALG TIL FORBRUGERNE

Supermarkederne har generelt fulgt mejeriernes prisendringer, jf. figur 2.7. For-
brugerprisen for billigmaelk er dog saenket mere end indkebsprisen kan begrunde.

Prisen

pa maelk var i marts 2009 hgjere end i august 2007. Pa gkologisk maelk

11,4 pet., pa dagfrisk malk 7,4 pct., og pa billigmaelk 2,8 pet.'

1
Supermarkederne har nedsat prisen pd okologisk meelk i juni 2009, efter at Arla har nedsat salgspriserne med om-
kring 50 ore/liter. Arla Foods pris til landmanden er nedsat 10 ore/liter.
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Det betyder, at supermarkederne har sanket deres avance pé billigmaelk. Derimod
har de haevet avancen pa dagfrisk maelk og serligt pa ekologisk maelk.

Figur 2.7: Forbrugerprisen pa malk
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Note: Prisen er gengivet som 3 maneders glidende gennemsnit.
Anm.:

Supermarkedernes salgspriser til forbrugerne er opgjort som et gennemsnit af de priser, forbrugerne har
betalt for de produkter, de har kobt i de enkelte maneder. Tallene er beregnet som et gennemsnit af pri-
serne for sodmeelk, letmcelk, minimcelk og skummetmeelk i forhold til disse produkters andel af forbruget.
Dagfrisk meelk omfatter fx Ekspres meelk fra Arla Foods, meelk fra Hirtshals Andelsmejeri og meelk fra
Bornholms Andelsmejeri. Billigmeelk omfatter Danmcelk fra Arla Foods og en reekke af supermarkedernes
egne meerker, der alle scelges til lavere priser end den dagfiiske meelk. Priser er eksklusiv moms.

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersogelse og egne beregninger.
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Det samlede salg af melk til danske forbrugere er stort set uendret i undersogel-
sesperioden, men der er sket vasentlige @ndringer i forbrugernes valg af melke-

typer. Salget af billigmalk er steget betydeligt pa bekostning af salget af dagfrisk
melk, mens salget af skologisk malk er steget omkring 1 pct., jf. figur 2.8.

Figur 2.8: Udviklingen i salget af malk
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Note: Salget er gengivet som 3 maneders glidende gennemsnit.
Anm.:  Oplysningerne om salget bygger pa data fra supermarkedskceder, der tilsammen deekker over 60 pct. af
dagligvareomscetningen. Kcederne omfatter bdde discountbutikker, varehuse og ovrige supermarkeder.
Kilde:

Konkurrencestyrelsens markedsundersogelse og egne beregninger.

Forbrugerne har séledes reageret pa de hgje priser pa dagfrisk maelk og har skiftet

til billigere maelketyper. Det kan have bidraget til at skeerpe konkurrencen pé bil-
ligmeelk.
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Sammenlignes de danske priser pa smerprodukter med priserne i vores nabolande,
fremgar det, at de danske prisstigninger pa smerprodukter ligger betydeligt over
prisstigningerne i nabolandene. Iser de tyske priser er faldet vasentligt siden
sommeren 2008, jf. figur 2.9.

Figur 2.9: Prisudviklingen pa smerprodukter m.v.
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Note: Smorprodukter omfatter smor, spiseolie og margarine.

Kilde:  Eurostat.

Det samlede forbrug af smerprodukter er stort set uandret, men der er en tendens
til et lille fald i forbruget af danske smerprodukter og en lille stigning i importen
af tysk smer.' Udenlandsk smor markedsfores i danske supermarkeder 3-4 kr. bil-
ligere for 250 g end dansk smer, men har hidtil kun opndet meget begrensede
markedsandele.

Kilde: Mejeriforeningen
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Kapitel 3
Brod

I efteraret 2007 steg forbrugerpriserne pa brad vasentligt mere, end de stigende
kornpriser kunne forklare, jf. styrelsens undersegelse af fadevarepriser fra oktober
2008. Det var is@r bredproducenter og supermarkeder, der bidrog til prisstignin-
gen. Ud over stigningen i ravarepriserne begrundede bredproducenterne de hgje
priser med @gede omkostninger til gvrige ravarer, produktion, energi og distributi-
on.

Efter styrelsen afsluttede undersggelsen af de hgje fodevarepriser i februar 2008
faldt bersnoteringen pa bredkorn (Matif), og styrelsen ventede, at den faldende
kornnotering ville sl& igennem pé forbrugerpriserne, muligvis med en vis forsin-
kelse.

I lobet af efterdret 2008 faldt forbrugerpriserne pa brad. Set over hele perioden
august 2007 til marts 2009 er bredpriserne imidlertid fortsat steget mere end for-
brugerpriserne samlet set.

I marts 2009 14 priserne pa de hvedebred, der indgar i styrelsens underseggelse, sé-
ledes 12,8 pct. over prisniveauet i august 2007 og rugbred 9,4 pct. over, jf. figur
3.1. I samme periode er forbrugerpriserne ifelge Danmarks Statistik steget 5,3 pct.

Det bemaerkes, at prisstigningerne pa bred afviger fra Danmarks Statistiks prisin-
deks, jf. boks 3.1.

Boks 3.1: Rapportens data og Danmarks Statistiks prisindeks

Rapportens resultater bygger pa styrelsens indsamlede prisoplysninger om et udvalg af de
mest solgte bredprodukter fra supermarkeder. Brod fra handverksbagere og supermarke-
dernes in-store bagerier indgar ikke i prisgrundlaget.

Priserne for de udvalgte produkter er fort tilbage gennem omsatningsleddene i verdikee-
den. Supermarkedernes indkebspriser er opgjort ud fra oplysninger fra supermarkederne,
bradfabrikkernes indkebspriser er beregnet ud fra bredfabrikkernes omkostninger til ind-
keb af mel, og mellernes indkebspriser er opgjort ud fra mellernes samlede indkeb af
bredkorn (henholdsvis hvede og rug).

Mollernes priser pa levering af mel til handveerksbagere og in-store bagerier (gennem gros-
sister) indgar ikke i modellen. Leverancerne til bredfabrikkerne er samlet godt 3% sterre
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Figur 3.1: AEndring i forbrugerpriser pa bred august 2007 —
marts 2009

Pct.
14

12

10

Forbrugerpriser i alt Rugbrad Hvedebrgd

Anm.: Priserne baserer sig pd supermarkedernes salgspriser. Priserne for rugbrod og hvedebrod (orange soj-
ler) bygger pd styrelsens oplysninger fra supermarkeder om fabriksfremstillet brod. Oplysningerne om
forbrugerpriserne i alt (bld sojle) bygger pa Danmarks Statistiks forbrugerprisindeks. Det bemcerkes, at
Danmarks Statistiks oplysninger om prisudviklingen for brod afviger fia styrelsens, jf. boks 3.1.

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersogelse og egne beregninger.
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Prisstigningerne i efterdret 2007 blev isar begrundet i markant stigende breod-
kornspriser. Hen over sommeren og efteraret 2008 faldt de danske kornpriser igen,

og 1 marts 2009 14 de stort set pA samme niveau som fer prisstigningerne, jf. figur
3.2.

Figur 3.2: Landmandens priser pa bradkorn
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Dansk hvedepris =— Dansk rugpris
Note: Priserne er gengivet som 3 mdneders glidende ge SHit.
Anm.:  Brodkornspriserne baserer sig pd grovvareselskabernes indkobspriser og deekker over priser pa dansk

produceret korn. Priserne er eksklusiv moms.

Kilde: ~ NYSE Euronext, Konkurrencestyrelsens markedsundersogelse og egne beregninger.

Stort set hele prisfaldet pa korn i perioden efter februar 2008 er sendt videre til
forbrugerne. Nér forbrugerpriserne ikke er faldet tilbage til niveauet for prisstig-
ningen, skyldes det bl.a., at stigningen i forbrugerpriserne i efteraret 2007 var 3 til
4 gange hgjere, end hvad stigningen i kornpriserne kunne begrunde.

Iseer moller og supermarkeder og i mindre grad bredproducenter er drsag til, at
priserne i marts 2009 14 pa et hgjere niveau sammenlignet med august 2007.

Som felge af prisstigningerne pa bredkorn i 2007 haeevede bredproducenter og su-
permarkeder deres priser betydeligt. Da kornpriserne igen faldt, satte bredprodu-
centerne deres priser ned. Nedszttelsen var ¥4 gang sterre, end hvad der kunne til-
skrives faldende kornpriser. Derimod har meller og supermarkeder langt fra redu-
ceret priserne tilsvarende.
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For hele perioden august 2007 til marts 2009 bidrog supermarkederne med ca.
halvdelen af prisstigningerne pa hvedebred og rugbred, jf. figur 3.3. Mollerne bi-
drog med knapt halvdelen af prisstigningerne pé rugbred og % af stigningerne pa
hvedebrad.

Figur 3.3: Bidrag til &ndring i forbrugerprisen pa bred fra au-
gust 2007 til marts 2009

Hvedebrad Rugbrad

12,8 pct.

9,4 pct.

13,5

™~ .07 ™ 0,38

Landmand B Grovvareselskab B Mglle m Bradproducent B Supermarked

Note: Modellen er et forenklet billede af omscetningsleddenes bidrag til forbrugerpriserne og er derfor behcftet
med en vis usikkerhed. Modellens robusthed er testet med alternative antagelser og dette cendrer ikke
neevneveerdigt ved resultaterne.

Anm.:  Figuren viser det enkelte leds bidrag til prisstigningerne. Fx er supermarkedernes bidrag stigningen i
supermarkedernes salgspris minus stigningen i supermarkedernes indkobspris, jf. bilag.

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersogelse og egne beregninger..

Supermarkederne har gennem perioden gget deres bruttoavance for bred.

Mollerne har varet l&nge om at satte priserne pa mel til bredproducenterne ned.
Mens mellernes indkebspriser pa korn i marts 2009 var stort set pa niveau med
august 2007, 1a deres salgspriser fortsat ca. 35 pct. over august 2007-niveauet.

Mollerne har oplyst, at en reekke vesentlige omkostninger i produktionen mv. er
steget betydeligt, bl.a. len, evrige produktionsudgifter og distribution. Mellernes
omkostningsstruktur, oplysninger om den almindelige omkostningsudvikling, jf.
Danmarks Statistik, samt udviklingen i mellernes indkebspriser kan forklare op til
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1/3 af prisstigningen pa mel til industrien set over hele perioden august 2007 til
marts 2009.

Der kan veare en vis traeghed i tilpasningen af salgspriserne for mel til de faldende
kompriser, idet mollerne har langvarige kontrakter med bredproducenterne. Kon-
traktperioden har séledes betydning for, hvor hurtigt eendringer i indkebspriser slar
igennem pa salgspriserne. Det er sidledes muligt, at den fulde virkning af de fal-
dende kornpriser endnu ikke er slaet igennem pa mellernes salgspriser. Dog var
der med kornprisstigningen i efteraret 2007 ingen forsinkelse i mellernes tilpas-
ning af deres salgspriser.

Nér priserne i flere omsatningsled ikke er faldet s& meget som forventet, kan det
skyldes, at markedet for fabriksfremstillet bred er kendetegnet ved ganske f& virk-
somheder i flere omsatningsled, og at nogle virksomheder indgér i samme kon-
cern. De koncerninterne forhold kan have betydning for prisdannelsen.

3.1 HANDEL MED KORN FRA LANDMAEND TIL MOL-
LERE

Landmand afsetter deres bredkorn via grovvareselskaber. Grovvareselskaberne
fungerer som mellemmend for landmandene og de efterfolgende aftagere af kor-
net, fx meollerne. I perioden fra kornet hostes til mellerne aftager kornet, lagrer og
torrer grovvareselskaberne kornet. Herudover fastslar grovvareselskaberne kornets
kvalitet og forestér logistik.

I god tid for kornet skal sas indgar grovvareselskaberne aftaler med landmandene
om dyrkning af bredkorn. Forud for aftalerne sikrer grovvareselskaberne sig af-
setning 1 efterfolgende omsatningsled. Kontrakter om dyrkning af bredkorn ind-
gés saledes kun i det omfang, der er en efterspergsel fra mollerne.

Danmark er ikke selvforsynende med bredkorn. Serligt er der behov for import af
hvede af bradkornkvalitet. Athangigt af hestens afkast deekkes mellem halvdelen
og en tredjedel af eftersporgslen af bredhvede ved import — is@r fra Sverige og
Tyskland.

Det er iser DLG og Lantmidnnen Lantbruk (Sverige), der leverer bredkorn til det
danske marked, men mellerne har aftaler med flere end 50 danske og udenlandske
leveranderer om levering af korn og andre produkter til fremstilling af bred mv.
Lantménnen Lantbruk er sgsterselskab til Lantmidnnen Cerealia (Havnemellerne).
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Figur 3.4: Landmandens pris pa korn
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Dansk hvedepris — Ravareprisen (Matif)

Note: Priserne er gengivet som 3 ders glidende nit.

Anm.:  De danske priser baserer sig pa grovvareselskabernes indkobspriser. Ravareprisen (Matif) er en kornfu-
ture. Futures er en aftale om en handel til en fast pris ved levering pd et senere tidspunkt. I figuren angi-
ver Matif den ncermeste future. Matif er omregnet til kroner med kurs 7,46. De danske priser er opgjort
pa leveringstidspunktet, medens Matif er opgjort pa det tidspunkt, hvor aftalen om levering blev indgdet.
Priserne er eksklusiv moms.

Kilde:

NYSE Euronext, Konkurrencestyrelsens markedsundersogelse og egne beregninger.

Siden foraret 2008 er den internationale bredkornsnotering (Matif) faldet tilbage
til niveauet primo 2007. Samlet set er noteringen faldet ca. 40 pct. det seneste ar,

jf. figur 3.4. De danske kornpriser har fulgt udviklingen i Matif.'

Grovvareselskaberne har sendt sterstedelen af prisfaldet pa korn videre til moller-
ne. Saledes faldt grovvareselskabernes priser pé korn til mellerne med ca. 25 pct.

fra februar 2008 til marts 2009.

I marts 2009 naermede grovvareselskabernes priser pa bredkorn sig dermed ni-
veauet fra august 2007. Bradhvede 14 9 pct. over august 2007-niveauet og breadrug

3 pct. over.

1
Udviklingen i Matif-noteringen for brodkorn er toneangivende for udviklingen i brodkornspriserne i Danmark.

Matif-noteringen er sdledes et almindeligt accepteret udtryk for markedsprisen. Det danske prisniveau falder

sjceldent sammen med niveauet for Matif-noteringen. Det skyldes bl.a. transportforhold.
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Udenlandske priser pa bredkorn ma formodes at folge udviklingen i Matif, om end
forhold som knaphed af kvalitetskorn kan spille en rolle. I 2007 og 2008 var den
danske hest af forholdsvis darlig kvalitet, hvorved en mindre mengde korn end
forventet kunne anvendes til fremstilling af bred. Dermed har det i hestarene
2007/2008 og 2008/2009 veret nadvendigt at importere mere bredkorn end nor-
malt, og det kan have pavirket mollernes indkebspris. '

Boks 3.2: Prisforskel pa bred ved brug af straforkorter

3.2 MOLLERES SALG AF MEL

Mollernes priser pa mel til industrien begyndte at falde i efterdret 2008 og har
dermed fulgt udviklingen i grovvareselskabernes kornpriser. Mollerne har dog kun
sendt en del af prisfaldet videre til bredproducenterne. Priserne pa mel ligger der-
med ca. 35 pct. over niveauet i august 2007, dvs. fer prisstigningerne, jf. figur 3.5.

! Import af en storre meengde korn kan betyde, at udviklingen i danske kornpriser ikke nodvendigvis afspejles direkte
i mollernes indkobspriser.
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Figur 3.5: Pris pa mel til bredproducenter
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Hvedemel — Rugmel
Note: Priserne er gengivet som 3 maneders glidende gennemsnit, dvs. prisen i august 2007 er et gennemsnit af
Juni, juli og august 2007. Priserne er henfort til de enkelte mdneder efter brodfabrikkernes oplysninger
om leveringstidspunkt. Priserne kan veere afialt pa et tidligere tidspunkt.
Anm.:

Priserne baserer sig pd brodproducenternes gennemsnitlige indkobspriser. Priserne er eksklusiv moms.
Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersogelse og egne beregninger.

Udviklingen i mellernes indkebspriser pa bredkorn kan ifelge styrelsens bereg-
ninger hgjst forklare en prisstigning pa 6-8 pct. i perioden august 2007 til marts
2009. Mgllerne oplyser, at ogsa andre omkostninger ved fremstilling af mel er ste-
get, herunder lon, egvrig produktion og distribution. Den almindelige omkostnings-
udvikling for len, evrig produktion og distribution, jf. Danmarks Statistik, sam-
menholdt med mellernes omkostningsfordeling kan forklare en prisstigning pa

yderligere 1-2 pct.point.' Prisstigningen pa mel synes saledes at vare langt hojere
end den generelle omkostningsudvikling.>

Mollerne indgar kontrakter med bredproducenterne for et &r ad gangen og kun
undtagelsesvis reguleres prisen i lgbet af et kontraktar. Det giver en vis treghed i
pristilpasningen. Set i lyset af at mellerne var hurtige til at tilpasse deres salgspri-
ser til de stigende kornpriser i 2007, har tilpasningen til de faldende kornpriser vae-

1 . - .
Beregningerne tager ikke hojde for udviklingen i omkostninger til salg, markedsforing og administration eller even-
tuelle effektiviseringsgevinster.

Resultaterne tager ikke hajde for om priscendringerne er et udtryk for, at nogle virksomheder mdtte have eftersleeb i
undersogelsesperioden.
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ret en del langsommere. Der kan derfor veere grundlag for yderligere prisfald pa
mel.

Lantménnen Cerealia indgar i samme koncern som Schulstad og Unibake (tidlige-
re Hatting), der er de sterste aftagere af mel. Det betyder, at en stor del af handlen
med mel pa det danske marked foregar internt i Lantménnen koncernen.

3.3 BRODPRODUCENTERS SALG AF BR@D TIL SU-
PERMARKEDER

Pa trods af, at bredproducenterne har reduceret deres priser pa hvede- og rugbred
5-6 pct. siden februar 2008 er priserne samlet set langt fra tilbage pé niveauet fra
for prisstigningerne, jf. figur 3.6.

I alt er bredproducenternes priser til supermarkederne steget 8 pct. for hvedebred
og 7 pct. for rugbrad i perioden august 2007 til marts 2009.

Figur 3.6: Pris pa brad til supermarkeder
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Hvedebrgd — Rugbrgd
Note: Priserne er gengivet som 3 mdaneder glidende gennemsnit.
Anm.:  Priserne baserer sig pd supermarkedernes indkobspriser. Priserne er eksklusiv moms.

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersogelse og egne beregninger.

Bredproducenterne, Kohberg og Schulstad, star for den sterste del af forsyningen
med fabriksfremstillet bred til det danske marked. Bredproducenterne opererer
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med prislister for samtlige produkter, men de faktiske priser til supermarkederne
omfatter desuden rabatter og bonus samt tilskud til markedsferingsaktiviteter.

Bradproducenterne opdaterer typisk deres listepriser én gang arligt. 2007 var en
undtagelse, hvor listepriserne reguleredes ekstraordinert som felge af de store
prisstigninger pa mel. Efter melpriserne er faldet i lebet af 2008 har der ikke veeret
samme ekstraordinere listepriseendringer. Forst ved arsskiftet 2008/2009 regule-
redes listepriserne pd en raekke produkter ned, og i lebet af 1. kvartal 2009 er der
sket yderligere reguleringer.

Listepriserne synes langt fra reguleret svarende til prisfaldet pd mel. Derimod er
bredproducenternes faktiske priser til supermarkederne faldet jevnt siden fordret
2008, jf. figur 3.6, hvilket kan indikere, at der ydes storre rabatter mv.

3.4 SALG AF BR@D TIL FORBRUGERE

Efter den markante stigning i forbrugerpriserne pa hvedebred og rugbred i sidste
del af 2007 har supermarkederne kun i beskeden grad endret priserne, jf. figur
3.7.

i marts 2009 1& priserne pd hvedebred saledes 12,8 pct. over niveauet i august
2007, og rugbred 9,4 pct. over.

Supermarkederne har nedsat deres priser pé bred mindre end deres indkebspriser

fra bredproducenterne er faldet. Dermed er sarligt supermarkederne &rsag til, at
bredpriserne ikke er faldet tilbage til niveauet for prisstigningerne.
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Figur 3.7: Forbrugerpris pa bred
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Note: Priserne er gengivet som 3 mdneder glidende gennemsnit.
Anm.:  Priserne baserer sig pd supermarkedernes salgspriser. Priserne er eksklusiv moms.
Kilde:

Konkurrencestyrelsens markedsundersogelse og egne beregninger.

Nér prisen fra leverandererne @ndres, vil supermarkederne sjeldent @ndre deres
priser med samme belab. Der vil ske en op- eller nedrunding til priser, som passer
til supermarkedskedens prispolitik (“psykologisk pris”). I praksis synes det at ha-
ve resulteret i, at supermarkederne i perioden august 2007 til marts 2009 samlet
set har havet deres bruttoavance pé bade hvedebred og rugbred, jf. figur 3.8.

30




Figur 3.8: Supermarkedernes bruttoavance som andel af for-
brugerprisen pa bred
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Anm: Supermarkedernes bruttoavance er beregnet som udsalgspris fratrukket indkobspris opgjort i pct. af ud-
salgsprisen.

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersogelse samt egne beregninger.

Supermarkederne har oplyst, at bruttoavancen kan vere pavirket af @ndringer i
kampagnetryk. Styrelsen er ikke bekendt med, at der er sket endringer i kampag-
neaktiviteterne pa bred, som kan forklare den stigende bruttoavance.
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Figur 3.9: Udviklingen i salget af hvedebrod
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Note: Salget er gengivet som 3 maneders glidende gennemsnit
Anm.:  Oplysningerne om salget bygger pd data fra producenter.
Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersogelse og egne beregninger

Det samlede salg af fabriksfremstillet bred er faldet gennem det seneste ar. Det
kan skyldes flere forhold. Dels at forbrugerne generelt keber mindre bred, dels at
de i hejere grad keber bred hos hdndvarksbagere eller i supermarkedernes egne
(in-store) bagerforretninger.

Samtidig er salget af hvedebred i den lave ende af prisskalaen steget i forhold til
de dyrere bred, jf. figur 3.9.

For salget af rugbread er billedet delvist det samme. Bredproducenterne har oplyst,
at der er sket et skift over mod sterre salg af merkevarebred i mindre pakkestor-
relser, hvor kiloprisen er hgjere, og det slarer det samlede billede.
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3.5

INTERNATIONAL PRISUDVIKLING

De danske forbrugerpriser pa bred og kornprodukter har stort set varet uendrede
siden august 2008 og ligger fortsat over priserne i nabolandene, jf. figur 3.10.
Samlet set er de danske priser steget 18 pct. siden januar 2007. I samme periode er
de tyske og nederlandske priser steget godt 10 pct. og de svenske 15 pct.

De internationale forbrugerprisindeks for bred og kornprodukter omfatter ogsa
bl.a. ris, pasta og knakbred. Prisudviklingen for disse produkter indgér séledes i

sammenligningen i figur 3.10.

Figur 3.10: Prisudviklingen pa bred og kornprodukter
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Anm.:  Brod og kornprodukter omfatter bl.a. brod, mel, kneekbrod, pasta og ris
Kilde:  Eurostat
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Bilag

Resultaterne i nedenstaende figurer baserer sig pa oplysninger indsamlet fra pro-
ducenter og supermarkeder. Styrelsen har sd vidt muligt forsegt at viderefore un-
dersegelsen af fodevarepriserne fra oktober 2008. Bade supermarkeder og produ-
center foretager jeevnligt udskiftning af varesortimentet. Derudover har en rakke
mindre supermarkeder mattet lukke som resultat af finanskrisen. Det har resulteret
i nogle databrud, hvorfor det ikke har vaeret muligt at danne en kontinuert tidsserie
pa baggrund af 2008-undersegelsen for alle produkter og supermarkeder.

Dette er der forsagt taget hejde for ved udelukkende at anvende data for produk-
ter, der bade indgér i den forste underspgelse og den efterfolgende periode. For
nogle produkter eksisterer der ikke prisoplysninger for hele perioden. Prisen pa
disse produkter er fremskrevet med indeks fra tilsvarende produk-
ter/produktgrupper.

Alternative fremgangsmader er forsegt anvendt med henblik pé at teste resultatets
robusthed. Testene viser, at de overordnede konklusioner ikke @ndres, og styrel-
sen vurderer dermed, at usikkerhederne ved de valgte forudsatninger er begraen-
sede.
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Figur B1: Billigmeaelk, bidrag til ®ndring i forbrugerprisen fra
august 2007 til marts 2009

Procentpoint
14,9
14 -

12 A

Landmand Mejeri Supermarked

Anm.:  Figuren er baseret pd forbruger- og indkobspriser for supermarkeder med tilsammen over 60 pct. af dag-
ligvareomscetningen. Supermarkedskcederne har udfyldt et skema med oplysninger om indkobs- og salgs-
priser for meelk og smor, herunder bade meerkevarer og supermarkedernes egne mcerker. Priserne er et
veegtet gennemsnit af de forskellige meelketyper i.f.t markedsandele og veegtet efter supermarkedernes
markedsandele. Andringen i prisen er udregnet som et veegtet gennemsnit af den procentvise stigning fra
august 2007 til marts 2009 for hver enkelt meelketype. Priserne er opgjort som 3 maneders glidende gen-
nemsnit.

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersogelse og egne beregninger
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Figur B2: Dagfrisk malk, bidrag til @ndring i forbrugerprisen
fra august 2007 til marts 2009

Procentpoint
2,0

-1,4
Landmand Mejeri Supermarked

Anm.:  Figuren er baseret pd forbruger- og indkobspriser for supermarkeder med tilsammen over 60 pct. af dag-
ligvareomscetningen. Supermarkedskcederne har udfyldt et skema med oplysninger om indkobs- og salgs-
priser for meelk og smor, herunder bade meerkevarer og supermarkedernes egne mcerker. Priserne er et
veegtet gennemsnit af de forskellige meelketyper i.f.t markedsandele og veegtet efter supermarkedernes
markedsandele. Andringen i prisen er udregnet som et veegtet gennemsnit af den procentvise stigning fra
august 2007 til marts 2009 for hver enkelt meelketype. Priserne er opgjort som 3 maneders glidende gen-
nemsnit.

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersogelse og egne beregninger
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Figur B3: Okologisk malk, bidrag til &ndring i forbrugerpri-
sen fra august 2007 til marts 2009

Procentpoint
12 - 4.8

10 ~

2,9

3,7

Landmand Mejeri Supermarked

Note: Prisen til landmanden hos Arla Foods tager udgangspunkt i en af Arla beregnet rdavarepris, hvori er in-
kluderet markedsveerdien af okologisk meelk. Det er en cendring i.f.t rapporten i oktober, hvor der var ta-
get udgangspunkt i ravareveerdien af alm. meelk tillagt oko-tilleegget. Hvis denne metode anvendtes her
ville prisen til landmanden i februar 2008 veere hojere og faldet i ravareprisen veere storre.

Anm:  Figuren er baseret pad forbruger- og indkobspriser for supermarkeder med tilsammen over 60 pct. af dag-
ligvareomscetningen. Supermarkedskcederne har udfyldt et skema med oplysninger om indkobs- og salgs-
priser for meelk og smor, herunder bade meerkevarer og supermarkedernes egne mcerker. Priserne er et
veegtet gennemsnit af de forskellige meelketyper i.f.t markedsandele og veegtet efter supermarkedernes
markedsandele. Andringen i prisen er udregnet som et veegtet gennemsnit af den procentvise stigning fra
august 2007 til marts 2009 for hver enkelt meelketype. Priserne er opgjort som 3 maneders glidende gen-
nemsnit.

Kilde:  Konkurrencestyrelsens markedsundersogelse og egne beregninger
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Figur B4: Blandingssmer, bidrag til @ndring i forbrugerprisen

fra august 2007 til marts 2009

20 -

15

10 ~

Procentpoint
25

1,6

,,,,,,,,,, 21,2

-2,0

Landmand Mejeri Supermarked

Anm.:

Kilde:
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Figuren er baseret pd forbruger- og indkobspriser for supermarkeder med tilsammen over 60 pct. af dag-
ligvareomscetningen. Supermarkedskcederne har udfyldt et skema med oplysninger om indkobs- og salgs-
priser for meelk og smor, herunder bade meerkevarer og supermarkedernes egne mcerker. Priserne er et
veegtet gennemsnit af de forskellige meelketyper i.f.t markedsandele og veegtet efter supermarkedernes
markedsandele. Andringen i prisen er udregnet som et veegtet gennemsnit af den procentvise stigning fra
august 2007 til marts 2009 for hver enkelt meelketype. Priserne er opgjort som 3 maneders glidende gen-
nemsnit.

Konkurrencestyrelsens markedsundersogelse og egne beregninger



Figur B5: Hvedebred, bidrag til @ndring i forbrugerprisen fra

august 2007 til marts 2009

Procentpoint
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12
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2

1,7
3,3
1,6
-
-0,7
Landmeend Grovvare- Mgller Brod- Super-
selskaber producenter markeder

Anm.:

Kilde:

Figuren er baseret pd forbruger- og indkobspriser for supermarkeder med tilsammen over 60 pct. af dag-
ligvareomscetningen. Supermarkedskcederne har udfyldt et skema med oplysninger om indkobs- og salgs-
priser for brod, herunder brodfabrikkernes meerkevarebrod og supermarkedernes egne meerker. Priserne
er et uveegtet gennemsnit af de forskellige brod og veagtet efter supermarkedernes markedsandele. An-
dringen i prisen er udregnet som et veegtet gennemsnit af den procentvise stigning fra august 2007 til
marts 2009 for hvert enkelt brod. Priserne er opgjort som 3 maneders glidend. snit.

Konkurrencestyrelsens markedsundersogelse og egne beregninger
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Figur B6: Rugbred, bidrag til &ndring i forbrugerprisen fra

august 2007 til marts 2009

Procentpoint

10

____________________________________________________ 40
14
40 e
M
Landmeend Grovvare- Mgller Brod- Super-
selskaber producenter markeder

Anm.:

Kilde:
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Figuren er baseret pd forbruger- og indkobspriser for supermarkeder med tilsammen over 60 pct. af dag-
ligvareomscetningen. Supermarkedskcederne har udfyldt et skema med oplysninger om indkobs- og salgs-
priser for brod, herunder brodfabrikkernes meerkevarebrod og supermarkedernes egne meerker. Priserne
er et uveegtet gennemsnit af de forskellige brod, og veegtet efter supermarkedernes markedsandele. &n-
dringen i prisen er udregnet som et veegtet gennemsnit af den procentvise stigning fra august 2007 til
marts 2009 for hvert enkelt brod. Priserne er opgjort som 3 lers glidend snit.

Konkurrencestyrelsens markedsundersogelse og egne beregninger
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